Chapitre 1 : Les grandes questions que se posens léconomistes :
choix et échanges

INTRODUCTION : QU’ EST-CE QUE L ECONOMIE ?

Organisation :
- Les trois opérations eéconomiques fondamentales ;
- Qu’est-ce que la rareté ?
- Comment la rareté conduit-elle a faire des choix ?
- Comment définir 'économie ?

1) Les trois opérations économiques fondamentales

Questions a poser en cours : (réponses orales, dearnre le titre du chapitre)

- quels actes quotidiens faites-vous qui vous serhbletever de I'économie ? La
consommation;

- gu’est-ce que vous consommez ? diess et desservices(la distinction sera abordée dans
lel);

- d’ou proviennent les biens et services que vousmomez ? (les avez-vous cueillis sur des
arbres ?) ces biens et services onpééuits (il s'agit donc de produits). La consommation
doit donc étre précédée depladuction ;

- pour pouvoir consommer ces biens et services, dedgvez-vous disposer ? d'vevenu;;

- comment faire pour disposer d'un revenu ? D’ou neTi les revenus ? Comment une
entreprise fait-elle pour verser les revenus aanditleurs qu’elle emploie ? Ou trouve-t-elle
les sommes correspondantes ? les revenus provietadaparticipation a la production :
chaque fois qu’un produit est vendu, cela constitnaevenu pour ceux qui 'ont produit
(les dépenses des uns sont les revenus des auteesemble des revenus proviennent de la
production (y compris les prestations socialesjuiesera étudié pendant I'année) ;

- que deviennent les biens et services qui sont com&s ? la consommation conduit a la
destruction des biens et services, a plus ou moins long terme

- si ce qui est consommeé est détruit, que faut-fefgiour consommer de nouveau ? |l faut
produire de nouveau L’activité économique est donc uaetivité cyclique;

- Enrésumé, quelles sont les trois activités ess@agide I'’économie ?

L’économie est une science qui étutlieis opérations essentiellegqui seront étudiées dans le
chapitre 2) :

- laproduction de biens et services ;

- la distribution desevenus(issus directement ou indirectement de la prodagti

- laconsommationdes biens et services produits, qui sont acqpartir des revenus issus de

la production.

La consommation des biens et services entrainantdéstruction a plus ou moins long terme, elle
conduit a la réalisation d’'une nouvelle productidmire un petitschémacirculaire production,
revenus, dépense, en precisant qu’il s’agit d’'unléh® donc d’'une simplification, qui permet déja
de comprendre certains faits économiques). L'aétigconomique est donc uaetivité cyclique
(étant donné que les trois opérations qui la cuestt se reproduisent sans cesse).



2) Qu’est-ce que la rareté ?
Doc. 1 :« Scénes de production »

Q1 : En comparant les différentes scénes de primtuprésentées ci-dessus, déterminez ce qu'il
faut utiliser dans toute opération de production.

Q2 : Déduisez de la question précédente la raisam laquelle la quantité de produits qu'il est
possible de réaliser dans une économie en un tdorpe est nécessairement limitée.

Q3 : Pourquoi la limitation des quantités produiteaduit-elle & une situation de rareté a I'échelle
de la sociéte ?

Q4 : Pourquoi le fait que la quantité de produitalisables dans une économie soit limitée impose
des choix ? lllustrez votre réponse.

R1/R2/R3 L’économie en tant qu’activité est caractérisée par la rareté
Définition :

Rareté:
- situation de déséquilibre entre les ressourcesodiBfes et les quantités que les agents
souhaitent utiliser.

A I'échelle de la sociétgil existe en effet une situation dareté, qui est due au fait que :

- la production nécessite l'utilisation de travail et de biens mteduction (y compris de
ressources naturelles), qui sont disponibles entgédimitée (R1). La quantité de produits
pouvant étre réalisée en un temps donné est paégoant elle-méme limitée (R2) ;

- les souhaits de consommatiordépassent en général la quantité de biens etcesrqui
peuvent étre produits (R3) (chacun ne peut dondr @oces a tout ce gu'il souhaiterait).
Attention :

o les souhaits de consommation ne sont pas innés,smeialement construits(d’ou
'ambiguité du terme de « besoin », récusé parmpanie des économistes) ;

o le fait que les souhaits de consommation excedealgacités de production n’est pas
inhérent a la nature humaine, il s’agit d’'une cargton historique (voir les travaux
de M. Sahlins).

Il existe donc unegareté des ressources productiveqfacteurs de production et consommation
intermédiaires, y compris ressources naturellesrouoduit a une rareté des produits destinés a la
consommation des ménages.

Question a poser en cours : Comment cette rar¢t@llesessentie au niveau de I'individu ? Le
revenu est-il la seule ressource dont l'individuispose pas en quantité illimitée ?

A I'échelle de l'individu, cette rareté est notamment ressentie par lgf@tle revenu ne permet
pas d'acquérir tous les produits souhaités (ce egtiiune conséquence de la rareté au niveau
collectif).

Attention : la rareté ne se limite pas a cette insuffisahceevenu, elle peut s’appliquer a de tres
nombreux domaines (voir plus loin), notammenttamps disponible (un individu ne dispose
généralement pas de temps pour faire tout ce sprihaite faire).




3) Comment la rareté impose-t-elle des choix ?

R4 : La rareté crée une situation de contraintat (téest pas possible), qui impose des choix (ou
arbitrages), qualifiés de ghoix sous contraintes» (Quels usages je vais faire des ressources dont
je dispose ? A quelles aspirations vais-je répgralrec les moyens dont je dispose, puisque je ne
peux pas répondre a toutes mes aspirations ?).

Question a poser en cours : Quels choix un indididit-il faire ? Quels choix doivent étre faits a
I'échelle de la société ?

L’économie étudie la maniéere dont sont faits cesxclvoir 1). Ces choix existent :

- auniveau collectif: a I'échelle de la société, il faut réaliser juss choix (puisque la
production ne suffit pas a satisfaire tous les adatlile consommation) :

0 (que produire ?2donsommation: pour quels usages produit-on ?) ;

0 comment produire Ppfoduction : comment utiliser les ressources productives pour
produire ?) ;

0 comment répartir ce qui aura été produitépértition )

Question a poser en cours : en France, qui déeide dui est produit, comment, pour qui ?
Ces choix d’allocation et de répartition des ressesl résultent dans les économies de
marché comme la France, d’une interaction entmadeché et lespouvoirs publics (voir
chapitre 3 et 5, sachant qu'il existe plusieurefacde répondre a ces questions) ;

- auniveau individuel. La notion d’individu ne doit pas étre entendue ansscourant, elle
désigne ici uragent économiquec’est-a-dire une personne (individu au sens aajran
meénage oOu une organisation (entreprise, associatorqui réalise des opérations
économiques (ce qui définit I'individu dans ce sess le fait qu'il existe un centre de
décision) :

0 une personne dont le revenu ne permet pas de satisfaire tolgesenvies de
consommation doit choisir quels produits elle vaasmmmer (voir I) : plus de
vétements ou plus de restaurants ? ;

0 uneentreprise qui doit produire avec une quantité limitée desoesces productives
cherche a les utiliser au mieux.

Doc. : « Exercice d’application : la rareté »

Activité : proposer différents choix imposés par une siunatle rareté a différentes échelles
(individuelle et collective) voir le cours de Manio

Activité :
- proposer différentes situations dans lesquelleséléges doivent identifier quelle est la
ressource rare, et comment cette rareté condaihédessité d'effectuer des choix.



Question a poser en cours : Comment définir 'éoaea partir de ce qui a été dit ?

Définition :

Economie:
- science qui étudie les choix appliquées a la pribalyca la répartition et a la consommation
des ressources rares.

L'intérét que représente la science économiquesepar le fait qu’il y aareté des ressources (en
'absence de rareté, il n'y aurait pas de choixtidiér). La rareté constitue donc le premier
fondement de la science économique.

Il existe un deuxieme fondement a la science écanmnqui est’échange: les économies se
caractérisent généralement par le fait que chaeupraduit pas tout ce qu’il consomme, mais
eéchange avec les autres (voir Il). L’économie @l ce fait l@oordination des agents.

Transition : la rareté impose des choix, I'économiadie les choix faits dans une situation de
rareté. Comment ces choix sont-ils effectués ?

ObjeCtIfS d’apprentissage :

étre capable de définir, utiliser, illustrer ledians suivantes () : rareté, choix individuels et
collectifs, contraintessconomie

- étre capable d’expliquer en quoi la rareté estsito@tion relative ;

- étre capable de montrer en quoi la rareté condulesx choix, a la fois individuels et
collectifs ;

- étre capable de faire le lien entre la rareté défaition de I'économie ;

- étre capable de définir, utiliser, illustrer ledians suivantes (II) : colt d’opportunite, utilité,
contrainte budgétaire, prix relatif, modele, intda ;



Plan du chapitre :

INTRODUCTION : QU EST-CE QUE L' ECONOMIE ?

DANS UN MONDE AUX RESSOURCES LIMITEESCOMMENT FAIRE
DES CHOIX ?

A. Quel raisonnement les agents économiques metterd-ien ceuvre
pour faire des choix ?

1) En quoi consiste le calcul colts/avantages ?
2) Pourquoi la rationalité des choix est-elle relative
B. Comment les agents économiques font-ils des choixpartir d'un
calcul colts/avantages ? L'exemple des choix du cmmmateur

1) Quel est I'objectif du consommateur ?
2) Comment le consommateur fait-il ses choix ?

POURQUOI ACHETER A DAUTRES CE QUON POURRAIT FAIRE SO
MEME ?

A. Pourquoi la spécialisation entraine-t-elle un gai@ I'échange ?

1) La spécialisation conduit chacun a se spécialissmgdl’activité ou il
est relativement le plus efficace...
2) ... et a devenir plus efficace dans cette activité

B. Comment sont répatrtis les gains a I'’échange ?

1) Les gains a I'échange peuvent étre inégalementrtiépantre les
individus et entre les nations

2) Les gains a I'’échange peuvent étre inégalementrtiépau sein des
nations qui participent a I'’échange



. DANS UN MONDE AUX RESSOURCES LIMITEESCOMMENT FAIRE DES
CHOIX ?

L’économie étudie la maniére dont les agents écaooes font des choix dans un contexte de
rareté (A), I'étude de la consommation fournit wemple de la maniére dont I'économiste étudie
les choix fait par les agents économiques (B).

A. Quel raisonnement les agents économiques metterg-én oeuvre pour faire
des choix ?

Question a poser en cours : Supposons qu’'une esgepoive embaucher un salarié. Elle recoit
différents CV suite a I'annonce gu’elle a passéurfaoi décide-t-elle de lire les CV et de faire
passer des entretiens, plutét que de choisir un d&Vhasard et d’embaucher la personne
correspondante ?

La rareté impose des choix aux agents économiques (voiodaottion). L'économie fait
I’hypothése que ceshoix sontrationnels, c’est-a-dire que les agents font les choix qui EBemble
les plusadaptés aux finsgu’ils recherchent (définition de la rationalitédaptation des moyens aux
fins). Parexemple il est rationnel pour une entreprise de choignmibaucher un salarié qui soit
adapté au mieux a la production qu’elle souhaiddis€r (et non le premier candidat a 'embauche
venu).

L’économie fait I'hypothése que les agents économsgfont des choix rationnels a partir d’'un
calcul colts/avantagegl). Dire que les choix sont rationnels ne signitiutefois pas qu’ils soient
parfaits (2).

Rationalité : « un homme est réputé rationnel lorsqu’il poiirsies fins cohérentes avec elles-
mémes ; qu’il emploi des moyens appropriés auxgmsasuivies » (M. Allais). Une action est donc
rationnelle si elle est intentionnelle (un objeet poursuivi) et si les moyens les plus adapgas s
mis en ceuvre pour atteindre cet objectif.



1) En quoi consiste le calcul colts/avantages ?

Notions : utilité, colt d’opportunité, contraintadgétaire.

Questions a poser en cours :

Une famille souhaite partir en vacances. Commeritele choisir son lieu de vacances ?
Va-t-elle choisir la destination la moins colte@s¥a-t-elle choisir la destination qui lui
parait agréable ? (elle ne va pas prendre en camjeement les codts ou uniqguement les
avantages, mais comparer les deux pour chaquenalkdst, et elle va comparer les
destinations entre elles)

L’entreprise dont il a été question dans I'introtile fait passer des entretiens d’embauche.
Le premier candidat recu lui parait convenir aut@o®ourquoi ne pas s’arréter la et
embaucher ce candidat ? Que recherche l'entrefgpus est son objectif final) ? (elle
recherche la solution optimale)

L’économie fait I'hypothese que les choix écononegjusont faits a partir d'urcalcul
codts/avantagesAinsi, lorsqu’un agent fait un choix, il compare

lesavantages(ou bénéfices) de ce choix.

Question a poser en cours : Que recherche un thdidrsqu’il consomme un produit ?
Quel est I'objectif de la majorité des entrepri8es

Les avantages recherchés different selon les agesdsomiques. Paexemple une
entreprise a but lucratif recherche le profit, amgommateur recherche la satisfaction, ou
utilité ;

Définition :

utilité :
o satisfaction qu’un indidivu retire de la consommatd’'un produit.

lescolitsde ce choix.

Question a poser en cours : Supposons que la éaanmliquestion hésite entre des vacances
au Maroc et en ltalie, quels sont les colts reffpat ces deux voyages, mis a part le colt
financier ? Quels types de codts peuvent les inéteenoncer a un voyage au Maroc ?

(temps et fatigue associé au voyage, insécurigue de maladie,...)

Les colts ne se limitent pas eadt financier. Il faut également prendre en compte le colt

en termes d’énergie, de fatigue, de risques,...

Question a poser en cours : Mis a part ces colleygiste un autre type de codt pris en
compte par I'analyse économique. Supposons unié&ajar se demande s'’il va faire des
heures supplémentaires. Quel colt représente cesshsupplémentaires pour le salarié ?
(la perte d’'une heure de loisir)

Les agents prennent également en compteldé d’opportunité.

Définition :

Codt d’opportunité :
0 Cce a quoi un agent économique renonce lorsqutibfaichoix ;



Question a poser en cours : Supposons que vousg ttylaire d’'une licence (bac + 3) et que vous
demandiez s'il est pertinent de poursuivre ou @t vos éetudes. Quel type de codts allez-vous
prendre en compte ? Quel est le colt d’'opportuditéh voyage en ltalie ? Quel est le codlt
d’opportunité de votre choix de faire une premieg?
Le colt d’opportunité d’'un choix correspond don& awantages qu’auraient entrainés les autres
choix possibles (auxquels il a fallu renoncer). &ample: (voir doc. 2)
- le colt dopportunité d'une année d'étude supéeeest la perte de salaire qu’aurait
représentée I'entrée dans la vie active,...
- le coOt d’opportunité d’'un voyage en ltalie corr@sg a la satisfaction qu’aurait procurée un
voyage au Maroc, en Bretagne,... (Voire de toutesautifisation du temps et des ressources
correspondantes) ;

La prise en compte du codt d’opportunité par umageonomique signifie qu’il compare toutes les
options et choisita meilleure option possible(celle dont les avantages sont plus élevés que son
co(t d’opportunité, c’est-a-dire que les avantatgssautres options possibles).

CONCLUSION DU1) :

Le calcul colts/avantagesignifie qu’a partir d’'uneontrainte de rareté donnée (c’est-a-dire une
certaine quantité de ressources disponibles : sodiargent, temps, quantité de travail,...), un
agent économique cherche a faire un ensembbhai& rationnels qui maximisent ses avantages
(autrement dit, il recherche $lution optimale, comment utiliser les ressources disponibles de la
facon la plus avantageuse possible ?). On paresajet danaximisation sous contrainte

Parexemple: a partir d’'unecontrainte budgétaire donnée, un consommateur cherche a faire les
choix de consommation qui maximisent son utilit&egta-dire qui lui procure la plus grande
satisfaction possible).

Définition :

Contrainte budgétaire :
- montant maximum de ressources monétaires qu’unt agemomique peut consacrer a un
ensemble de dépenses données au cours d’'une piamopie donné.

Parexemple si vous disposez de 50 euros offerts par vosngaigour un cadeau d’anniversaire
(contrainte budgétaire), vous allez choisir le piibdui vous procurera la satisfaction la plus gean
(maximisation de la satisfaction).

L’économie analyse les choix individuels comme étant dess faitir la base d’'un calcul
colts/avantages. Or, les choix peuvent étre armbalén d’autres perspectives (complémentaires)
par le sociologue, le psychologue,...



Doc. 2 :« Choix et colt d’op

portunité »

Quel choix ?

Quelle est la
ressource rare ?

Quel est le (ou les) cot
d’opportunité ?

Qu’'est-ce que
I'agent cherche a
maximiser ?

a) Un ménage se deman
guelle somme il devra
épargner ce mois-ci

d

e
X Le revenu du

ménage

Renoncer a la
consommation

Sa satisfaction

b) M. Dupont se demande s
va accepter de faire des heu
sup

i
res Le temps

Renoncer au loisir

Sa satisfaction

c) La mairie de Marseille o

D

Les recettes

Renoncer a d’autres projet

s Le bien étre de la

demande s’il faut couvrir lg . o : . )
. fiscales d’aménagement publics | population de la ville
stade velodrome
d) Une famille se demande [si
. : Renoncer aux autres . .
elle va choisir de partir en Le temps Sa satisfaction

vacances a la montagne cet été

destinations

e) Une entreprise se demandg
elle va réaliser uf
investissement

> Si
! Le revenu de
I'entreprise

Renoncer a distribuer
davantage de revenu aux
actionnaires

L’intérét de ses
propriétaires

Q1 : Remplissez le tableau ci-dessous en vousrargpie la premiere ligne.

Transition : la rationalité dont il est questiondoit étre interprétée de fagcon extensive.




2) Pourquoi la rationalité des choix est-elle relative
Doc. 3 :« Choisir un téléphone »

Q1 : Comment devrait procéder un consommateur géterminer quel est le meilleur téléphone
possible ? Pourquoi est-ce difficile de procédesia?
Q2 : Est-ce plus rationnel de choisir un Smartphmnean téléphone portable classique ? Justifiez.

R1: L’'analyse économique fait I'hnypothése que dgents économiques rationnels choisissent la
meilleure solution possible(par exemple le meilleur téléphone portable possible). Poua,cés
devraientcomparer toutes les optiongxistantes.

Or, les agents ne disposent généralement pasnftemations, descapacités de calculset du
temps nécessaires a cette comparaison @emple ils ne peuvent pas comparer toutes les
caractéristiques de tous les téléphones existdrds)agents choisissent donc ce qui leur semble
étre la meilleure solution possible, en fonctios dgormations dont ils disposent. Leationalité

estlimitée.

R2 : Lesfinalités des choix faits par les agents senbjectives et par conséquent variables d’'un
agent a l'autre. Cela a pour conséquence qu'itliéitile de savoir de I'extérieur si une actiort es
rationnelle ou non, puisqu’on n’en connait paditealités.

Parexemple il n'est pas possible de dire si I'achat d’'un $mlaone est plus rationnel que celui
d’un téléphone portable classique, tout dépendutibdation que I'on souhaite en faire.

Doc. 4 :« Décisions rationnelles et effets pervers »

Q1 : D'apres le texte, pourquoi le fait qu'une flenpauvre souhaite avoir beaucoup d’enfants
peut-il étre considéré comme rationnel dans un paysre ?

Q2 : D’apres le texte, pourquoi le fait d’avoir beaup d’enfants ne conduit pas nécessairement au
résultat attendu par les familles pauvres ?

R1/R2 : Le fait que les décisions économiques $aiionnelles n'exclut pas ledéséquilibres
economiquesau niveau de la société dans son ensemblelésaquilibres macroéconomiques
(par exemple : chébmage, baisse de la productiogpraduction,...). En effet, des décisions peuvent
étre rationnelles au niveau individuel et aboutimarésultat inefficace au niveau collectif, comme
cela est mis en évidence dans ce texte (on padesajet déffet pervers.

Parexemple s’il peut étre considéré comme rationnel pour fameille pauvre d’avoir beaucoup
d’enfants dans un pays pauvre, cette décision glieamitir a I'effet contraire a celui recherché au
niveau collectif (de la méme facon, se lever poieuxi voir lors d’'un concert peut étre une action
individuelle rationnelle, qui aboutit & un résultatlectif défavorable si tout le monde le fait).

CONCLUSION DU2) :

Les agents économiques prennent donc des décisitimginelles a partir d’'un calcul codlts
avantages, mais cettationalité estrelative dans la mesure ou : leur rationalité est limités,
finalités de leur décision sont subjectives et désisions individuelles rationnelles peuvent
entrainer des déséquilibres économiques non séshait

Transition : la rareté impose des choix, étudiés li@g@onomie. Ces choix sont faits de facon
rationnelle, sur la base d’'un calcul colts/avargagia compréhension des modalités de ce calcul
nécessite de construire des modéles théoriquesnedenmet en évidence I'étude des décisions du
consommateur.
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B. Comment les agents économiques font-ils des choixpartir d'un calcul
codts/avantages ? L’exemple du consommateur

L’étude des choix du consommateur permdtugtrer comment le raisonnement codts/avantages
est mis en ceuvre. Il faut pour cela analyser gstel'@jectif du consommateur (1) puis les choix
gue le consommateur met en ceuvre pour atteindreobmctif (2). Cette analyse implique de
recourir a lamodélisation (autrement dit de simplifier les comportementscdasommateur pour
mieux les comprendre, comme cela sera expliquéaprite).

1) Quel est I'objectif du consommateur ?
a. Le consommateur cherche a maximiser son utilité

Questions a poser en cours :

- Pourquoi le consommateur doit-il faire des cho{g? fait de la contrainte de rareté)

- Quel est son objectif lorsqu’il fait des choix ?akimiser son utilité)

- Un consommateur trés riche est-il malgré tout contr de faire des choix de

consommation ? (oui, du fait de la contrainte deps)

Le consommateur cherchengaximiser son utilité, a partir de lacontrainte budgétaire et de la
contrainte temporelle qui s'imposent a lui (voir schéma). Le raisonnetagn suit développe les
choix entrainés par la contrainte budgétaire, nhgisut s’appliquer de facon analogue au sujet de
la contrainte temporelle.

Doc. 5 :« L'utilité du consommateur »

Q1 : Lorsqu'un consommateur acquiert un produierche-t-il toujours a satisfaire son intérét
personnel ? Justifiez.
Q2 : En quoi ce document illustre-t-il la subjeitéwdes golts des consommateurs ?

Question & poser en cours : Entre un verre d’eaunefiamant, qu’est-ce qui a la plus grande
valeur ?
R1/R2 :Attention : I'utilité prise en compte par le consommateur :
- ne repose pas uniquement sur la prise en comptéentéét personnel. Lesnotivations
peuvent étre altruistes, écologistes, éthiquetigoé... Parexemple: consommer du café
« commerce équitable » ou bio, boycotter un produit
- dépend depréférences personnellesLes golts sont subjectifs, ce qui explique poarqu
deux individus ne font pas les mémes choix a coriedudgétaire identique ;
- dépend dwcontexte Par exemple, dans le désert, un verre d’eaugamit une plus grande
valeur qu’'un diamant ;
L’analyse économique des choix du consommateuheeche a expliquer ni la formatiaes godts
du consommateur(qui est notamment étudiée par la sociologie qusighologie), ni les variations
du contexte Elle considére donc que ces déterminants dersoromatiordonnés pour n’étudier
que l'effet des prix et des revenus. Il s'agit ddusimplification théorique (cela signifie que
'analyse économique peut rendre compte en paris pes en totalité du phénomene social qu’est
la consommation).

Transition : le consommateur doit évaluer I'utilité facon relative et marginale.
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b. Comment un consommateur évalue-t-il I'utilité d’un
produit ?

L’analyse économique étudie donc les choix faitsipa&onsommateur poumnaximiser son utilité
avec des préférences et dans un contexte donné.dearadre, le consommateur évalue I'utilité des
produits de facon relative et marginale.

Questions a poser en cours :

- Supposons que le prix des sandwichs augmente d#areshoulangerie habituelle, pourquoi
décider d'aller acheter ailleurs ou au contraire amtinuer a acheter dans cette
boulangerie ? (tout dépend de I'évaluation du ceypix/utilité du sandwich par rapport au
couple prix/utilité des autres commerces)

- Vous décidez de sortir au restaurant entre amisjment faire pour choisir le restaurant ?
(vous comparez le couple prix/utilité des difféergstaurants)

Doc. 7 :« Utilité relative, prix relatif »

L'utilité d’un produit n'est pas évaluée par le consommadeufaconabsolue mais de
facon relative, autrement dit par comparaison avec l'utilité pmée par d’autres produits (cette
comparaison correspond a la prise en compindud’opportunite).

De la méme facon, lorsqu’'un consommateur évalugrite d’'un produit, il ne prend pas
uniquement en compte pix nominal du produit (prix affiché), mais égalementpléx relatif du
produit (c’est-a-dire le prix du produit évalué pamparaison au prix des autres produits).

C'est la prise en compte deutilité relative et du prix relatif qui permettra au
consommateur de faire le meilleur choix. Baemple lorsqu’'un consommateur doit choisir quel
repas a emporter il va acheter le midi, il compareapport prix/utilité des différentes options
possibles. De méme, le prix et 'utilité procurée pne destination de vacances est comparé par le
consommateur au prix et a l'utilité procurée paudies destinations de vacances.

Q1 : Remplissez le texte ci-dessus avec les tequiesonviennent.
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Doc. 6 :« Les abonnements illimités au cinéma »

Q1 : Comment peut-on expliquer que les détenteuns dbonnement illimité au cinéma ne s’y
rendent en moyenne que 3,55 fois par mois ?

Question a poser en cours : Pourquoi ne pas dléoi¢ au cinéma par mois ? Puisque les entrées
sont gratuites ? Comment I'abonné fait-il pour déteer le moment ou il s’arréte ? AG"% film,

5°Me 6°M ... 2 Comment fait-il pour déterminer les films dwa voir pendant le mois ?

R1: Lorsqu'il fait ses choix, le consommateur pfean comptd’utilité marginale (on peut se
demander au sujet de I'utilité marginale : de dusiagit ? comment évolue-t-elle ? et a quoi $rt
prise en compte de I'utilité marginale ? Elle perme&amment de répondre a la question : pourquoi
s’arréter de consommer un produit gratuit ?).

Définition :

Utilité marginale :
- utilité procurée par la derniére unité consommeém giroduit.

L'utilité marginale n’est pas constante, mais gétementdécroissante (il existe toutefois des
exceptions a cette décroissance : phénomenes diaadi..). Cela signifie qu’au cours d'une
période de temps donné, plus la quantité consonafonéeproduit augmente, plus l'utilité marginale
gu’il procure est faible. Paxemple si on boit 4 verres d’eau lorsqu’'on a soif, ceatte verres
d’eau ne procurent pas tous la méme utilité : éaper en procure davantage que le second, et ainsi
de suite (de méme, si on mange deux pains au ctpt6lbonbons,...).

La prise en compte de l'utilité marginale permet @enprendre comment un consommateur
détermine laguantité d’un produit gu'’il consomme (et pourquoi un consommateur nesgomme
gu’une quantité limitée de produit méme lorsqueuieel est gratuit). En effet, au cours d’'une
période de temps donnée, un consommateur consomp@duit jusqu’a ce que 'utilité marginale
soit jugéeinsuffisante (insuffisante par rapport a l'utilité qui lui preerait d’autres produits et/ou
par rapport a d’autres utilisations de son temps).

Parexemple au cours d’'un mois, un consommateur disposamt dhonnement illimité au cinéma
commence par aller voir les films qui I'intéress@nplus (£ et Z™ films par exemple), puis va
voir des films qui lintéressent de moins en mo{B8™ et 4™ films par exemple), jusqu’au
moment ou 'utilité marginale que procurerait uimfisupplémentaire est insuffisante pour justifier
le temps qui y est consacré (un raisonnement similpeut étre appliqué dans le cas d'un
abonnement au stade, d’un forfait téléphoniqumité, d’'un plat & volonté au restaurant,...).
Question a poser en cours: En quoi le fait que dlesnnés les plus agés se rendent plus
frequemment au cinéma confirme-t-il la pertinenggalsonnement a la marge ?

On constate a ce sujet que les abonnés les plesagéndent plus frequemment au cinéma que les
autres, leur contrainte de temps s’étant relachée.
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Doc. 9 : « L'utilité marginale »

Lorsqu’il détermine la quantité d’'un produit qusbuhaite consommer, le consommateur
prend en comptéutilité marginale de ce produit. L'utilité marginale n’est pasnstante mais
généralementécroissante Cela signifie qu’au cours d'une période de terdpsné, plus la
guantité consommée d’'un produit augmente, pludit&itmarginale qu'’il procure edtible. Par
exemple, si une personne boit 4 verres d’eau I6ega soif, ces quatre verres d’eau ne procurent
pas tous la méme utilité : le premier en procureadtage que le second, et ainsi de suite.

La prise en compte de I'utilité marginale permetdmprendre comment un consommateur
détermine laguantité d’un produit qu’il consomme (et pourquoi un consaab@ur ne consomme
gu’une quantité limitée d’'un produit méme lorsquduci est gratuit). En effet, au cours d'une
période de temps donnée, un consommateur consomm®duit jusqu’a ce que I'utilité marginale
soit jugéeinsuffisante (insuffisante par rapport a l'utilité qui lui pra@raient d’autreproduits
et/ou d’autrestilisations de son tempk

Parexemple au cours d’un mois, un consommateur disposam dhonnement illimité au
cinéma commence par aller voir les films qui I'megsent le plus, puis va voir des films qui
l'intéressent de moins en moins, jusqu’au moment'utllité marginale que procurerait un film
supplémentaire est insuffisante pour justifierdmps qui y est consacré (un raisonnement similaire
peut étre appliqué dans le cas d’'un abonnementaai,sd’un forfait téléphonique illimité, d’'un
plat a volonté au restaurant,...).

Transition : une fois déterminé quel est I'objediif consommateur, il faut comprendre comment il
fait des choix qui lui permettent d’atteindre cbjemxtif.
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2) Comment le consommateur fait-il ses choix ?
Doc. 8 :

Question a poser en cours : En quoi le modéle ppans cet exercice est-il une simplification ?
Quelles sont les difféerentes simplifications auxipsel’¢conomiste a procédé pour construire ce
modele ? Pourquoi ces simplifications sont-elleasessaires ?

Le modele économique danalyse des choix du consommateurosespsur plusieurs
simplifications :

- limiter I'étude aux effets dgmix et degevenussur les choix de consommation (en écartant
dans un premier temps les anticipations), sanskhbel expliquer les autres déterminants
de la consommation (notamment la formation dessgddtconsommateur) ;

- limiter I'étude a unchoix entre deux produits (I'objectif est de complexifier le modéle
dans un second temps en cherchant a appliqueiosekisions a des choix portant sur un
plus grand nombre de produits) ;

- considérer dans un premier temps que touslésrminants de la consommation(prix,
revenu, godts, contexte,...) sdixes (il faudrait ajouter que le consommateur pensecgse
déterminants sont fixes, autrement dit, qu’il n’ypas d’anticipations) (a) (il s’agit d’'une
simplification théorique, puisque tous les déteamis sont en variation constante). Dans un
second temps, on introduit deariations de ces déterminants pour comprendre comment
les choix du consommateur évoluent dans le temps (b
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a) Un choix visant a la maximisation sous contrainte tdgétaire
Doc. 8 :« Une représentation graphique des choix du comsdaur »

Pierre dispose de 60 euros d’argent de poche p&, mo'il consacre entierement a I'achat de
places de cinéma (PC) a 10 euros piece et de pdacstade (PS) pour assister a des matchs de
football a 20 euros piece. Comme tout consommateierre cherche a déterminer ses choix de
consommation (combien de place de cinéma ? cond@guiaces au stade ?) afin de maximiser sa
satisfaction dans les limites imposées par sa aioigr budgétaire.

Q1 : Les deux produits choisis sont substitualgje'®st-ce que cela signifie ?
Q2 : Quel est le colt d’opportunité d’'une placestade ?

Places de cinéma Places au stade
1% combinaison 6 0
2°™ combinaison 4 1
3¢ combinaison 2 2
4°™ combinaison 0 3
35 - Q3: Remplissez le tableau ci-dessus, qui
représente différentes combinaisons de biens que
3 Pierre peut acheter au cours d’'un mois étant donné
25 sa contrainte budgétaire (on fait I’hypothése que
, Pierre dépense systématiquement tout son argent
K de poche).
Pis Q4: Sur le repére ci-contre, représentez les
2 différentes combinaisons de biens que Pierre peut
acquérir étant donné sa contrainte budgétaire.
0. Reliez les points afin d'obtenir la « droite de
0 budget » (elle représente toutes les combinaisons

o2 3 4 5 6 7 8 9 de deux biens qu'un consommateur peut acheter
qu étant donné sa contrainte budgétaire).

Q5: Sur le graphique, ou se situent les

combinaisons de biens que Pierre ne peut pas

acheter, faute de budget suffisant ?

Q6 : Quelle combinaison Pierre va-t-il choisir ?
Q7 : Pourquoi est-il probable que Pierre choispss fréequemment une combinaison incluant les
deux produits plutdt qu’'une combinaison n’inclugatun seul des deux produits ?
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R1: Les deux produits en question sont gesduits substituables c’est-a-dire qu’ils sont
considérés par le consommateur comme procuranémeentype de satisfaction.

R2 : Lecolt d’'opportunité d'une place au stade est deux places de cinérhatéane place au
stade revient a renoncer a deux places de cinéma).

R3 : Voir tableau.

R4/R5 : Voir graphique. La démarche suivie permetreprésenter graphiqguement a l'aide de la
droite de budgettoutes les combinaisons de produits possibles dtamé la contrainte budgétaire
du consommateur. Alroite de la droite de budget se situent toutes les awadons que le
consommateur ne peut pas acquérir (a gauche seetrioles combinaisons accessibles).

R6 /R7 : Pierre va choisir une combinaison posssbie la droite de budget en fonction de ses
préférences personnelleget du contexte). On ne peut par conséquent gasiprer du choix qu'il
fera.

On peut toutefois supposer qu’en vertu dédaroissance de I'utilité marginaleil aura tendance a
privilégier les combinaisons incluant les deux pitsl En effet, on peut supposer que la troisieme
place au stade procure une utilité plus faible lggedeux premiéres places de cinéma (mais cela
dépend du contexte et des préférences individ)elles

Le raisonnement appliqué ici a deux produits erction de leur prix peut étre appliqué de facon
analogue aleux usages possibles du temgen pourrait partir du fait que Pierre disposel@e
heures par mois pour aller au stade et au cinéntpyiedoit choisir comment partager son temps
entre ces deux usages possibles).

Le raisonnement ici appliqgué a deux produits pét @énéralisé davantage de produits(c’est
son intérét), bien que la représentation graphigusoit alors plus possible.

Transition : l'intérét de cette modélisation viemitamment du fait que I'on peut faire varier les
déterminants dans un second temps et observeifées de cette variation.
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b) Comment expliquer les variations des choix du consamateur ?
Notion : pouvoir d’achat, incitations.
Doc. 8 :

Question a poser en cours: Qu'est-ce qui peutair un changement dans les choix de
consommation de Pierre (autrement dit, qu’est-a¢gqut I'inciter a changer la composition de son
panier de biens) ?

Les choix de consommation ont plusiedeterminants: les prix, les revenus, les godlts et les
anticipations. La variation de chacun de ces détemts entraine un changement dansaleier de
biens choisis par le consommateur. Pour comprendre kftets, il faut les étudier les uns aprés les
autres. Il faut pour cela pratiquer un raisonnemeoutes choses égales par ailleuss c’est-a-
dire faire comme si un seul déterminant variag,datres restant constants (il s’agit la encoreal’u
simplification théorique).

Doc. 12 :

R1 : Si lesgoits varient, la droite de budget reste inchangée,alundéplacement le long de la
courbe.

Question a poser en cours: Comment vont réagir clmssommateurs s’ils anticipent une
augmentation du prix du produit X ? Par exempl#s sinticipent une augmentation du prix des
smartphones ?

Un changement dans lesticipations a les mémes effets (par exemple, si le consommateu
anticipe une baisse du prix du bien X, il peut ensommer moins dans l'attente que cette baisse
soit effective).

Si lerevenuvarie, la courbe connait wiéplacement(translation) :
- si le revenu augmente, la courbe de déplare la droite (augmentation de la quantité de
produits qu’il est possible de consommer) ;
- si le revenu diminue, la courbe se déplaees la gauche(diminution de la quantité
consommee).
Question a poser en cours : Si le prix des plasetae et des places au cinéma augmente de 10%
et si le revenu de Pierre augmente de 10%, comiaeinbite de budget évolue-t-elle ?
Attention, le revenu pris en compte ici est le revenu réelpouvoir d’achat, et non le revenu
nominal.

Définition :
Pouvoir d’achat (PA) :
- quantité de biens et services gu'il est possibeqliérir avec une certaine somme, ou un
certain revenu.
Approximativement (voir fiche méthode valeur/volyme
Tv PA = Tv Revenu nominal — Tv Prix
Par conséquent, pour que le pouvoir d’achat augméraut que le revenu nominal augmente plus

vite que les prix. Pa@xemple si le revenu nominal augmente de 5% et que igsapgmentent de
2%, le pouvoir d’achat augmente de 5 — 2 = 3%.
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Si le prix d’un produit varie, laoente de la courbe évolue (le prix des deux produitsspativarier

en méme temps).

Question a poser en cours : Si le prix des plagesaale augmente de 50%, comment évolue le colt
d’opportunité d’'une place au stade ?

Si le prix des places au stade augmente de 50%pli¢ d’opportunité des places au stade
augmente : il faut renoncer a 3 places de cinéma poe place au stade, ce qui conduit & un
changement dans la pente de la courbe.

Question a poser en cours : Si le prix des plaeesinttma augmente de 10% et que le prix des
places au stade augmente de 10%, comment évgbeatea de la courbe ?

C’est leprix relatif qui est pris en compte ici (si le prix des deurduits augmente dans les
mémes proportions, cela n'a pas d’effets sur ldgoda la courbe).

Question a poser en cours : Comment le consommedagit-il & une augmentation du prix d’'un
des deux produits, par exemple du prix des plaeesnéma ? Pourguoi en consomme-t-il moins ?
Si le prix relatif du produit X augmente, cela caitde plus souvent a une diminution de la quantité
de X consommée, du fait de la combinaison d@&dt revenu et del’effet de substitution (voir
schéma, cette relation prix/quantité consommeéeespand a ldoi de la demande voir chapitre
sur le marché).

Doc. 10 :« Effet d’'une variation de prix sur la consommatio

Le consommateur est incité
Effet de a reporter une partie de $a
| substitution décision de consommation
sur des produits
substituablesau produit X,

Augmentation vendus a un prix inférieur Diminution

du prix du N de la quantité
produit X consommée

L’augmentation du prix dy du produit X
Effet produit X entraine une
> revenu réduction du pouvoir
d’achat du consommateur,
qui est alors incité a diminue
la quantité de X consommée

\ 4

\ 4

=
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Doc. 11 :« Application de la loi de la demande »

Variation de Loi de la demande Variation de la
fix . quantité
p Effet revenu Effet de substitution consommeée
le pouvoir d'achat des... les ménages sont incités & la quantité
. . MENAJES  ..vvvvereeniieninnnns , reporter une partie de leur;, g
Si le prix de . e X . d’essence
; iIs sont donc incités aconsommation sur des .
'essence o ) . consommeée
utiliser  leur| produits substituables, par :
augmente... devrait

voiture et a .........ocoennld exemple : ...l
consommer d’essence : ey

g

le pouvoir d’achat des... les ménages sont incitég .
. : ... la quantité de
MENages ........ooeevvvnennn. . reporter une partie de leur o
) PR ¢ . communications
iIs sont donc incités aconsommation  sur des[, . .
. : : léphoniques
......... utiliser leur| produits substituables, pa

Si le prix des
communications
de téléphonie

mobile A . devrait

téléphone exemple : ...l
augmente,...

le pouvoir d’achat des... les ménages sont incités a

Si le prix des MENAJES  ..vvvveriiniieneennns . consommer .............. de... la quantité de
repas au ils sont donc incités aproduits substituables (parepas pris au
restaurant civiieeiennne...aller  aul exemple, de produitsrestaurant devrait
diminue... restaurant alimentaires) et a se rendre....................

..... au restaurant.

Q1 : Remplissez le tableau ci-dessus.

Question a poser en cours : Si le prix des placestade augmente de 50%, Pierre réagira-t-il
nécessairement a cette augmentation en allant ranistade ?

La variation du prix relatif d’'un produit constitwmeincitation a changer de comportement, mais
pas une obligation. En effet, le consommateurresté a modifier ces choix de consommation pour
continuer a maximiser sa satisfaction, mais il pEdider de ne pas réagir a une variation de prix.

Définition :

Incitation :
- situation qui devrait conduire & un agent économigadopter un certain comportement.

Question a poser en cours : Quel est I'objectifalggmentation du prix du tabac a venir ?

Par exemple I'augmentation a venir des prix du tabac constititne incitation a changer de
comportement pour les fumeurs, mais certains fuseahoisiront de ne pas changer leur
comportement (un raisonnement similaire peut éaeutau sujet de la taxe carbone, de
'augmentation du prix des amendes de stationnemegnt

Les raisonnements économiques prennent donc plate uh contexte deontraintes (contrainte
budgétaire, temporelle,...) diincitations.
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Doc. 9 :« Représentation graphique des évolutions desndiéi@nts de la consommation »

v

v

Q1: Les graphiques ci-dessus représentent chawsanéuolution d’'un des déterminants de la
consommation. La quantité de produit X est repri&sern abscisse, la quantité de produit Y est
représentée en ordonnée. Associez a chaque graphkidégende qui convientaugmentation du
revenu du consommateur ; augmentation du golt peysroduit X ; diminution du revenu du
consommateur ; augmentation du prix du produit Ximinution du prix du produit X;

augmentation du godt pour le produit Y
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. POURQUOI ACHETER A DAUTRES CE QUON POURRAIT FAIRE SOi
MEME ?

INTRODUCTION : SPECIALISATION ET GAIN A L' ECHANGE
1) Qu’est-ce la division du travail ?

Notions : spécialisation, division du travail.
Doc. 13 :« La société paysanne francaise au début &f&i@cle »

Q1 : A partir du texte, expliquez ce qu’est 'audnsommation.

Q2 : L'autoconsommation est-elle frequente en Feangourd’hui ? Comment I'expliquer ?

Q3 : Pourquoi la monnaie est-elle peu utilisée dassciété paysanne décrite dans le texte ?

Q4 : Comment peut-on expliquer qu’au cours df"28iecle, les agriculteurs francais aient pour
'essentiel abandonné I'autoconsommation pour seiafiser ?

R1/R2 :L’autoconsommation désigne pour un agent économique le fait de commmte qu'il
produit (on peut parler d’autarcie pour une nati@i)l’autoconsommation était frequente dans la
société paysanne du début du”ZOsiécle décrite ici par Henri Mendras, elle estoatd’hui
beaucoup moins présente.

Le recul de l'autoconsommation est di au dévelogmtrde spécialisation et de division du
travail : chaque individu étant de plus en plus spéciales®s une activité productive donnée, il ne
peut se limiter a consommer ce qu’il produit (deama&our chaque nation).

Définitions :

Spécialisation :
- Action qui consiste pour un agent économique (o2 nation) a se consacrer a une activité
productive déterminée et a en abandonner d’adcespécialisation conduit a la division du
travail et a I'échange).

Division du travail :
- Speécialisation des individus (ou des groupes) dissactivités productives différentes et
complémentaires. On distingue plusieurs formesidsiadn du travail (voir tableau).

Doc. 14 :« Les différents types de divisions du travail »

Type de division du . .
yp : Explication lllustration
travail
division .................... | spécialisation des travailleurs au seigpécialisation des ouvriers dans
du travalil d’'une organisation productive | une usine automobile
spécialisation des individus
division .................l. spécialisation des individus en | dans une profession :
du travalil différents métiers dans la société professeur, avocat, boucher,
magcon,...
L spécialisation des nations dans despécialisation du Brésil dans
division ................... L : ) :
du travail activités productives Q|ﬁerentes et les b|o-carburar_1ts, de la France
complémentaires dans I'aéronautique,...

Q1: Associez a chaque forme de division du tralailqualificatif qui convient :sociale ;
internationale ; technique

22



2) Comment la division du travail conduit-elle a I'éctge ?
Notion : échange marchand.

R3: La division du travail conduit aléveloppement des échangespuisque chaque individu ne
produit plus qu’une catégorie spécifique de prqoduitioit échanger une partie de sa production
contre ce que produisent les autres (la divisionrawail conduit donc a l'interdépendance). Dans
les sociétés contemporaines, ces échanges écoremsgnt le plus souvent :

- deséchanges monétairegsachant qu’'un échange peut également étre noétaim) voir
chapitre sur la monnaie) : chacun échange sa piodumontre un revenu, puis son revenu
contre la production des autres (autrement diglycbon -> revenu -> production) ;

- deséchanges marchand¢sachant qu’'un échange peut également étre nocharad, voir
chapitre sur le marché).

Définition :

Echange marchand :
- échange qui se réalise sur un marché et qui doameal paiement d’'un prix (les échanges
marchands sont libres et concurrentiels, voir dhegur le marché).

Avec la rareté, I'échange constituadieuxieme fondement de la science économiquiéconomie
étudie la maniere dont les actions individuelleststoordonnées dans la réalisation des trois
opérations économiques fondamentales (productgayrtition, consommation).

3) Pourquoi y a-t-il division du travail ?Le gain &Ehange
Notion : gain & I'échange.

R4 : La problématique de ce Il est: pourquoi secighiser et acheter a d’autres plutét que de tout
produire soi-méme ?

Il faut partir du principe que I'échange marcharst eolontaire (chaque individu est libre
d’échange ou de ne pas échanger), et dootuellement satisfaisant En conséquence, si les
individus se spécialisent et échangent, ce n'estpaa contrainte, c’est parce qu'’ils considerent (a
partir d’'un calcul colts/avantages) que la spé&atbn et I'échange sont plus avantageux que
I'autoconsommation, autrement dit parce qu’il exishgain a I'’échange

Définition :
Gain a I'échange :
- Amélioration de la situation d’'un (ou plusieurseagéconomique du fait de I'échange.

La problématique du chapitre devient donc : pourquoi la spécidbsatentraine un gain a
I'échange ? (A) Apporter une réponse a cette questippose de se demander également comment
ce gain a I'échange est réparti entre les partic§o¢B).

Question & poser en cours : La division du trassiielle toujours choisie ?

Attention : il s’agit d’'une premieresimplification théorique. On évacue en effet toutes les
situations ou la division du travail n'est pas dwipar les individus sur la base d'un calcul
codts/avantages.

Par exemple le partage des taches productives entre hommeenaines dans les sociétés
traditionnelles, le partage entre production, grieet activités religieuses dans les sociétés
d’ordres,... (L’économie n’épuise donc pas tout céil qu a dire sur la division du travail
conformément a ce qui a été dit en introduction).
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A. Pourquoi la spécialisation entraine-t-elle un gaim@ I'échange ?
INTRODUCTION : POURQUOI FAUFIL MODELISER ?

Question & poser en cours : Quelle simplifications été faites pour construire le modele du doc.
16 ?

Pour répondre a cette problématique, il faut coirgtrun modeéle qui comporte plusieurs
simplifications :

- le modéle s’applique deux individus (ou deux nations) et deux produits pour étre
compréhensible (et les conclusions peuvent enfite généralisées a une multitude
d’individus, de nations et de produits);

- le modele fait 'hypothése que les mécanismes itp@es permettant d’expliquer les
échanges entiiadividus et entrenations sont les mémes (dans la suite, les termes individu
et nations sont considérés comme interchangeales)l existe des facteurs explicatifs
propres a I'échange international qui ne seront @asliés ici (mais en terminale, par
exemple I'accroissement du degré de concurrence) ;

- les individus sontlifférents, I'échange permet de tirer profit de ces difféeng

Doc. 15 :« Pourquoi acheter a d’'autres plutot que de predigi-méme ? »

Q1 : Pourquoi la France importe-t-elle du cuivne pétrole, du coton, des ananas,... ?
Q2 : Pourquoi la France importe-t-elle des voitusdemandes, des films américains, des
chaussures italiennes, des mangas japonais... ?

R1/R2 : Une autre simplification du modele présecitést qu’il laisse de c6té ysremier type de
gains a I'’échange I'échange permet d’accéder a yslas grande variété de biens et services
pour deux raisons. L’échange permet en effet agentaou une nation) d’obtenir des produits :
- gu'il ne peut pas réaliser. Paxemple la France peut obtenir par I'échange du péteile,
cuivre, du coton,...
- dont les caractéristiques sont différentes de cplik réalise. Paexemple la France peut
obtenir par I'échange des films, des voitures,wd#ements,... dont les caractéristiques sont
différentes des produits qu’elle réalise.

Le modele étudié ici se limite donc a se demanderquoi acheter a d’autreg qu’on pourrait
faire soi-mémeade facon équivalentéce modéle ne permet donc d’expliquer qu’'une eades
échanges).

Le modele fait donc I'hypothése qu’il existe un@et type de gain a I'échange : la spécialisation et
I'échange entraine usurplus de production (et permet donc d’augmenter le niveau de vie des
participants a I'échange). Comment I'expliquer ?

Deux explications complémentaires a ce mécanismegne étre avancées : la spécialisation permet
a chacun de se spécialiser la ou il est relativémegoius productif (1) et lui permet d’augmentar s
productivité dans cette activité (2).
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1) La spécialisation conduit chacun a se spécialissmgdl’activité ou il
est relativement le plus efficace...

Deux modéles complémentaires permettent de comm@gmolirquoi la spécialisation génére un
surplus de production : la théorie des avantagsslab (a) et la théorie des avantages comparatifs

(b).
a) La spécialisation selon les avantages absolus
Notion : productivité, avantage absolu.

Doc. 16 :« La spécialisation selon les avantages absolus »

Supposons un modele dans lequel deux individusteP&e Marc, produisent deux types de biens :
des pommes de terre et de la viande. Pierre et Mavaillent 30 heures par semaine, qu’ils
consacrent a la production de ces deux biens.

Pierre consacre 10 heures de travail a la produdigopommes de terre et en produit ainsi 20 kg, et
20 heures a la production de viande, et il en gtadidg. Marc consacre 20 heures a la production
de pommes de terre et en produit 30 kg, et 10 keula production de viande et en produit 3 kg.

Q1 : Qui est le plus efficace dans la productiopa@mes de terre ? Justifiez par un calcul.

Q2 : Remplissez la partie gauche du tableau ciedsssn indiquant les quantités de pommes de
terre et de viande produites par Pierre et Maitabsence de spécialisation.

Q3 : Dans quelle activité Pierre a-t-il intéréeadspécialiser ? Justifiez.

Q4 : Dans la partie droite du tableau ci-dessqudiguez les quantités de pommes de terre et de
viande produites par Pierre et Marc si chacun @éeiafise dans l'activité ou il est le plus efficace

Q5 : En quoi peut-on dire que la spécialisationdeiina un gain a I'échange ?

Sans spécialisation Avec spécialisation
Pierre Marc Pierre Marc
Nombre | pommes de terre 10 20 30 0
d’heures .
travaillées Viande 20 10 0 30
Quantité¢ | Pommes de terre 20 kg 30 kg 60 kg 0
produite | viande 4 kg 3 kg 0 9 kg
Quantité | pommes de terre 50 kg 60 kg
produite -
totale | Viande 7 kg 9 kg

25



R1:
Définition :

Productivité du travail :
- rapport entre une production donnée et la quadatéavail nécessaire a cette production.
La productivité mesure l'efficacité du travail ;
- il existe plusieurs manieres de mesurer la prodi&tiu travail :
0 productivité du travail par téte = Quantité prodiNtombre de personnes
employées ;
0 productivité horaire du travail = Quantité prodiNtembre d’heures travaillées ;

Parexemple la productivité horaire de Pierre est de 20/1@ pommes de terre de I'heure, celle de
Marc est de 30/20 = 1,5 pommes de terres de I'hdRiegre est plus efficace que Marc dans la
production de pommes de terre.

R2 : Voir tableau.

R3 : Un agent économique a intérét a se spécialiaes I'activité pour laguelle il dispose d'un
avantage absoluy c’est-a-dire dans l'activité ou sa productivit plus élevée que celle des autres
(les pommes de terre pour Pierre, la viande poucMa

R4 : Voir tableau.

R5 : La spécialisation conduit a I'apparition d’'sarplus de production (10 kg de Pommes de
terre, 2 kg de viande), que les coéchangistes pouvoir se partager. Il existe donc gain a
I'échange: le niveau de vie est plus élevé du fait de Ecegisation.

Ce surplus de production est di au fait que laigjgation permet uneneilleure utilisation du
travail (ou meilleure allocation du travail) : chaque lesutravaillée est utilisée la ou elle est le plus
efficace. Cela permet une augmentation deréaluctivité globale (augmentation de la production
avec le méme volume d’heures travaillées). Ce masment peut étre transposél'échelle
internationale.

Doc. 23 :« Le gain a I'échange associé a la spécialisation

A 4
A
A

Q1: Remplissez le schéma ci-dessus avec les exmes suivantes augmentation de la
production ; meilleure allocation du travail ; spatisation ; augmentation de la productivité
globale

Question a poser en cours : Supposons que la gratiicle Pierre soit supérieure a celle de Marc
dans les deux activités. La spécialisation présealie alors un intérét ?

Transition : la théorie des avantages absolus pag@obléme: ceux qui n‘ont aucun avantage
absolu (leur productivité est la plus faible daostés les activités) et ceux qui des avantages
absolus dans toutes les activités n’ont pas indését spécialiser.
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b) La spécialisation selon les avantages comparatifs
Notions : avantage comparatif.
Doc. 17 :« La spécialisation selon les avantages compsirdéfmédecin et son secrétaire »

Q1 : Conseilleriez-vous au médecin d’embaucheregnétaire ou de continuer a faire lui-méme ces
taches de secrétariat ? Justifiez.

Q2 : Supposons que le salaire moyen d'une seaétaiit de 10 euros de I'heure. Quel gain
journalier réalise le médecin en embauchant leésaice ? Quel gain le secrétaire réalise-t-il en
étant embaucher par le médecin ? En quoi peuts@nqilie le gain a I'échange est inégalement
réparti ?

R1: Le médecin a uavantage absoludans les deux types d’activités : médecine etésmaat.
Malgré cela, il lui est avantageux de se spécialéseu il a unavantage comparatif: en médecine
(voir texte a trous). En effet, en se spécialising réaliser un gain a I'échange :

- il va payer le secrétaire 12 x 2 = 24 euros ;

- ilvagagner 23 x 3 =69 euros ;

- il réalisera donc un gain a I'échange de 69 — 25 =uros par jour.
Le méme raisonnement conduire a conclure que lecr@a’a pas intérét a repeindre son cabinet,
a y faire le ménage, a cuisiner ses repas de anainstruire les meubles de son cabinet,...
Question a poser en cours : A partir de quel salaoraire du secrétaire n'y a-t-il plus gain a
'échange ?
Tant que le salaire du secrétaire est inférieud/2 & 34,5 euros de I'heure, la spécialisation est
avantageuse pour le médecin (le colt d’opportutiitdr de secrétariat est trop élevé pour lui).

Doc. 24 :« Texte a trous : les avantages comparatifs »

La théorie des avantages comparatifs démontre cagent économique a toujours intérét a
se spécialiser et a échanger, méme quand il disgase avantage absoludans toutes les
productions (ou quand il ne dispose d’aucun avantdgsolu). Il a intérét a se spécialiser la ou il
dispose d’'uravantage comparatif

Tous les agents disposent d’'un avantage compalatifr les agents qui ont un avantage
absolu dans toutes les productions, il s’agit detivité pour laquelle ils somelativement les plus
efficaces Pour les agents qui ne disposent d’aucun avardbgelu, il s'agit de I'activité pour
lagquelle ils sontelativement les moins inefficaces

Par exemple, dans le doc. 17, le médecin est fficgaae que le secrétaire dans la médecine
et dans le secrétariat. Mais I'avantage du médeairapport au secrétaire @dtis grand dans la
médecine que dans le secrétariat (et donc le désmeadu secrétaire estoins grand dans le
secrétariat que dans la médecine). L'avantage catipdu médecin est donc la médecine, celui du
secrétaire le secrétariat.

La spécialisation des agents selon les avantagegaratifs génére ursurplus de
production, qui conduit a une augmentation du niveau de ggearticipants a I'échange.

Définition :

Avantage comparatif :
- pour un agent économique (ou une nation), actpritéluctive dans laquelle sa productivité
est relativement la plus élevée (par rapport & abdb autres agents économiques).

(dans cet exemple, au niveau collectif, la spé@#thn du médecin permet d’avoir davantage
d’heures de médecine, dont la valeur est plus itapte que celle des heures de secrétariat).
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Doc. 18 :
international »

Supposons deux pays, la Grande Bretagne et legagrtgalisant deux types de produits : du drap
et du vin. Le tableau ci-dessous présente la ptodtiéchoraire de chacun des deux pays dans ces

deux activités.

« La spécialisation selon

les avantages compsratiéipplication a I'échange

Productivité horaire Grande Bretagne Portugal Productivité relative
Vin (en litres) 2 10 5
Drap (en metres) 3 6 2

Q1 : Lequel des deux pays n’a pas d’avantage aldsdhstifiez.

Q2 : Quel est 'avantage comparatif de chaque pajsstifiez.

Q3 : Supposons que chaque pays dispose de 40.008shde travail par an a répartir entre la
production de drap et la production de vin, etlgtlibisissent tous deux de consacrer 30.000 heures
a produire du vin et les 10.000 heures restan@sduire du drap. Dans la partie droite du tableau
ci-dessous, indiquez les quantités produites pduacun des deux biens en l'absence de
spécialisation.

Q4 : Dans le tableau ci-dessous, indiquez les géanproduites pour chacun des deux biens si
chaque pays se spécialise en fonction de son ay@aotanparatif (et abandonne complétement la
production de l'autre bien).

Q5 : En quoi peut-on dire que la spécialisationrsdes avantages comparatifs conduit a un gain a
'échange ?

Sans spécialisation Avec spécialisation
Grande Grande
Bretagne Portugal Bretagne Portugal

Nombre Vin 30.000 30.000 0 40.000
d’heures
Quantité Vin 60.000 300.000 0 400.000
produite Drap 30.000 60.000 120.000 0
Quantité Vin 360.000 400.000

produite totale Drap 90.000 120.000

R1/R2 : La GB n'aaucun avantage absolu sa productivité est plus faible que celle dutiryal
dans les deux activités (inversement, le Portugal avantage comparatif dans les deux activités).
Toutefois, sa productivité est relativement plies/éé dans le drap (3/6) que dans le vin (2/10) par
rapport au Portugal (remplir la colonne « produtdivelative »). La GB a donc uavantage
comparatif dans le drap (et le Portugal dans le vin).

R3/R4 : Voir tableau.
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R5 : La spécialisation selon les avantages comfscainduit a ursurplus de production (40.000
litres de vin, 30.000 métres de drap supplémemtair®ir tableau, voirschéma ajouter

« spécialisation selon les avantages comparatif€e)surplus de production (qui correspond a la
croissance économique a I'échelle d’'un pays) canaluine augmentation du niveau de vie des
participants a I'échange.

Question a poser en cours : Pour les habitantsleles pays, comment s’opére 'augmentation du
niveau de vie ?

A I'échelle internationale, ce surplus de productse traduira par ungiminution du prix des
produits importés et donc une augmentation du pouvoir d'achat deg#drids des pays concernés
(le Portugal importera des draps pour un prix ieférau prix national, de méme pour la Grande
Bretagne).

Doc. 19 :« Les spécialisations de la France »

Q1 : A partir de la théorie des avantages comgsratkpliquez pourquoi la France a intérét a se
spécialiser dans la production aéronautique etrddugs pharmaceutiques plutét que dans les
vétements et dans les meubles.

Q2 : En France, quelles catégories d’agents ecanpanisont favorisés par la spécialisation de la
France selon ses avantages comparatifs ? Lesquntldé&favorisés ? Justifiez.

R1: La productivité de la France est plus élevae celle de la Chine (par exemple) dans le
domaine des avions et du textile (voir cours surdeamerce international). Toutefol%cart de
productivité entre les deux pays est plus grand dans I'aériouautjue dans le textile.

La France a donc uavantage comparatifdans I'aéronautique, et a intérét a s'y spéciaktea
abandonner la production de textile (inversement g Chine). En effet, la quantité de textile que
la France pourra acheter a la Chine avec un awmm @us grande que la quantité de textile qu’il
aurait été possible de produire en France aveieg de travail nécessaire pour produire un avion.
Un raisonnement équivalent pourrait étre tenu pypliquer pourquoi la France a intérét a se
spécialiser dans le tourisme, les produits pharotapees,... et a abandonner I'ameublement, la
métallurgie,...

Transition : cette sous-partie présuppose qu’umtageonomique achéte a autrui pour pouvoir se

spécialiser dans une activité. Mais acheter a apeut également avoir pour objectif d’obtenir
davantage de temps libre.
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c) L'arbitrage consommation/loisirs

Doc. 20 :« Comment choisir entre plats préparés et plétsizaison ? »

Q1: Faites une phrase pour exprimer la significatdes valeurs de la ligne « spaghetti

bolognaise ».

Q2 : Comment expliquer qu’un individu achéte degppréparés alors que ceux-ci sont plus chers

gue des plats maisons ?

Q3 : Mis a part la différence de prix, gu’est-ca geut expliquer qu’un individu préfére cuisiner
des plats maisons plutot que d’acheter des plagés ?
Q4 : En utilisant la notion de co(t d’opportuniepliquez pourquoi I'achat de plats préparés est
d’autant plus fréquent que le revenu du ménagélegé.

R1 : Faire soi-méme un plat de spaghetti bolognaiee une personne codte 1 euro, contre 1,50

euro pour un plat préparé équivalent.

R2: Un individu peut choisir d’acheter a autrui @&il peut faire soi-méme pour trois raisons
essentielles, voir tableau (c’est de la troisiemetdl est question ici). Ce raisonnement s’apmiqu
aux plats cuisinés, mais également aux servicesoraicde (ménage, plomberie, peinture,

jardinage...).

Doc. 25 :« Pourquoi acheter ce qu’ont pourrait faire somaé »

Un individu peut choisir d’acheter a autrui ce gl
peut faire soi-méme...

I
Exemples

... pour avoir accés a urmus grande variété de
biens et services

(cela signifie que les caractéristiques des prec
achetés a autrui ne sont pas les mémes que cefs
produits que I'agent aurait fait lui-méme)

un individu peut choisir d’'acheter des plats cuisi

plutét que de cuisiner soi-méme parce qu'il juge
lyptats cuisinés meilleurs que ce qu'il cuisine |
2 me

... pour sespécialise et augmenter ce faisant s
revenu

(cela signifie que le temps économisé en achets
autrui est consacré a la spécialisation dans utne
activité, conformément a ldnéorie des avantages
comparatifs)

oan individu peut choisir de payer une femme

ménage et d’utiliser le temps ainsi économisé f
afifide  des heures  supplémentaires  (qui
arapporteront un revenu plus élevé que le colt ¢
5 femme de ménage)

de
your
lui
e la

... pour avoimplus de temps libre

('agent doit alors prendre en compte t®Qt
d’opportunité de son choix, autrement dit
consommation a laquelle il renonce en achetan
service a autrui. L'agent doit donc faire un adye

un individu peut choisir d’'acheter des plats cuisi

n

pour consacrer moins de temps a la cuisine et avoir

laainsi plus de temps libre (il renonce alors aux$
t etrservices qu'il aurait pu consommer avec la son
consacrée aux plats cuisinés)

entreloisir etconsommatior)

e
nme

R3/R4 : L’arbitrage loisir/consommation est n

couture,...) est un plaisir pour certains

otamiriafluencé par deux parametres :

, un désagrd pour d'autres ;

le godt ou le dégodt pour l'activité concernée. La cuigjoe le bricolage, le jardinage, la

le revenu de I'agent concerné. Plus le revenu de I'agenta@sie plus le colt d’opportunité

des services concernés est élevé (la consommatiaqualle il faut renoncer), plus il est
incité a faire lui-méme. De ce fait, la consomnratie services a domicile est d’autant plus

élevée que le revenu est élevé.

Transition : la spécialisation conduit chacun &pécialiser la ou il est relativement le plus effie,
mais elle permet également d’accroitre sa prodit€tilans cette activité.
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2) ... et a devenir plus efficace dans cette activité
Doc. 21 :« L'importance de la division du travail selon Ad&mith »

Q1 : Dans I'exemple de la production d’épinglesaléppé par Adam Smith, la division du travail
permet-elle d’augmenter la productivité du travallustifiez.

Q2 : En supposant que chaque ouvrier ait initialgni@ méme productivité pour chacune des
étapes de la production d’'une épingle, commentigx@t que la division du travail entre les
ouvriers puisse conduire a une augmentation deolduptivité du travail ?

R1 : La spécialisation génére surplus de production pour deux raisons essentielles :

- chacun utilise son travail dans lactivité ou ilt eselativement le plus productif,
conformément a la théorie des avantages compaflatifsoductivité de chaque agent dans
chaque activité étant inchangée) ;

- lorsqu’un agent se spécialise dans une activitpraductivité dans cette activité augmente,
comme I'a montré I'’économie Adam Smith ;

L’exemple de la manufacture d’épingles montre guspiécialisation de chaque ouvrier dans
une étape donnée de la production permet d’augmeete fortement la productivité : la
productivité passe de 20 épingles/jour a 4.800gé@sAour.

R2 : Selon A. Smith, la division du travail est'@igine d’'uneaugmentation de la productivité
pour trois raisons principales (vaichéma doc. 22) :
- en se spécialisant dans une tache, chaque travalbguiert undnabilité particuliere pour
cette tache ;
- lespertes de tempdiées aux changements d’outils et de place sonitds ;
- la décomposition du travail favoriganovation technique.

Doc. 22 :« Pourquoi la division du travail permet-elle djaenter la productivité du travail ? »

Habilité accrue

—>
Division Réduction des Hausse de la
technique du » «temps morts » » productivité du
travail travail
Innovations
_> .
technologiques

Faire un schéma sur les deux effets de la spétialmssur la production et la productivité ?

Transition : le fait que la spécialisation généregain a I'échange ne signifie pas que ce gain a
I'échange est également réparti.
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B. Comment sont répartis les gains a I'échange ?

La spécialisation et I'échange sont mutuellemetisfegsant, sans quoi l'individu n’y participerait
pas (ou la nation éléverait des barriéres protectstes). Le fait que chacun trouve un intérét a
echanger ne signifie toutefois pas que le gaiééhBnge soit également réparti.

1) Les gains a I'échange peuvent étre inégalementrtiépantre les
individus et entre les nations

Doc. 17 :« La spécialisation selon les avantages compsirdéfmédecin et son secrétaire »

Q2 : Supposons que le salaire horaire moyen d'erétsre soit de 9 euros, la ou le médecin
embauche son secrétaire a 12 euros de I'heure. Qaisl journalier réalise le médecin en

embauchant le secrétaire ? Quel gain journalieliseéde secrétaire en étant embauché par le
meédecin ? En quoi peut-on dire qu’il y a un partaggal du gain a I'échange ?

R2 : L’échange existant entre le médecin et sorétae génere ugain a I'échangepour les deux
participants (sans quoi il n’y aurait pas échange)

- le secrétaire gagne 12 euros de I'heure plutbt @ueuros, ce qui représente un gain

guotidien de (12 —9) x 2 = 6 euros ;

- le médecin gagne 69 — (12 x 2) = 45 euros par jour.
Le gain a I'échange total est donc de (45 + 6) ®&Ds par jour, il eshégalement partagéentre
le médecin et son secrétaire.
Plus le salaire horaire offert par le médecin awr&taire se rapproche de 9 euros, plus le gain a
I'échange est faible pour elle, plus il se rappeode 69/2 = 34,5 euros, plus le gain a I'échange es
faible pour le médecin.

Question a poser en cours : De quoi va dépengrartage du gain a I'’échange ?

Le partage du gain a I'échange a plusieurs détemén Il dépend notamment desractéristiques

de l'offre et de la demande du produitdans lequel sont spécialisés les deux participants
'échange (I'influence des caractéristiques d'offtede demande sur les prix sera étudiée dans le
chapitre consacré au marché).

Parexemple dans le cas présent, plus le nombre de secrétéueales est important par rapport a
la demande de la part des médecins, plus le gaifitgga aux médecins et inversement (un
raisonnement identique peut étre fait a partir elexdoays spécialisés : le surplus de productica ser
partagé entre les deux pays, notamment en foncliomlegré de concurrence sur les produits
concernes).

Tous ledfacteurs explicatifsdu gain a I'échange et de son partage ne peutrengXépliqués ici, ils
seront vus en terminale (ce qui est important stade, c'est de comprendre que le gain a I'échange
peut étre inégalement partage).

Transition : du point de vue des gains a I'écharigexiste une particularité de I'échange entre
nations par rapport a I'échange entre individus.
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2) Les gains a I'échange peuvent étre inégalementrtiépau sein des
nations qui participent a I'’échange

Doc. 26 :« Le partage du gain a I'’échange »

Q1 : Quel effet 'essor du commerce internatiores groduits agricoles a-t-il eu sur le prix du blé
en Angleterre ? Sur le prix du blé aux Etats-Unisi$tifiez.

Q2 : Parmi les catégories d’agents économiquesastsy indiquez lesquels ont été gagnants a
'essor du commerce international des produitscatgs et lesquels ont été perdants en justifiants
votre choix :les propriétaires terriens aux Etats-Unis ; les priétaires terriens en Angleterre ; les
travailleurs aux Etats-Unis ; les travailleurs emdieterre

R1/R2 : Il existe une particularité du partage dinga I'échange au niveau international : le gain a
'échange peut étrenégalement réparti entre les nationsparticipantes a I'échange, mais
€égalemenau sein des nations participantea I'échange (il y a donc des gagnants et des perda
I'ouverture internationale).

Au sein de chaque nation participante, il faut #atadentifier différentes catégories d’agents
economiques notamment : Faire wableau ?

Doc. 27 :« Gagnants et perdants a I'échange international »

Catégories Avantagés ou
d'agents désavantagés par Exemple doc. 23 Exemple doc. 19
economiques | I'échange international ?
les producteurs de blé.es producteurs
N . Américains, francais
les producteurs Plutétavantagéspar . s .
s ) . avantagés pard’aéronautique, de
exportateurs I'échange international | . . :
'augmentation du prix produits
du blé pharmaceutiques,...
les producteurs de blé.es producteurs
les producteurs . . . . . )
nationaux Potentiellement Anglais, désavantagésfrancais de textile,
. désavantagépar par la diminution dy d’électronique grand
concurrenceés par| . : ) : ; .
les i : I'échange international | prix du blé en public,...
es importations
Angleterre
Plutétavantagé: par la | les travailleurg Les  consommateuts
consommation de produitsAnglais, dont le| francais peuvent
les consommateurs . o . ! ; R .
importés a prix pouvoir d’achat accéder a des produits
relativement plus bas | augmente textiles a bas prix...

Attention : il ne faut pas perdre de vue qu’un agent écogoeest a la fois un producteur et un
consommateur (par exemple, un ménage travaillarg atextile).

Doc. 19 :« Les spécialisations de la France »

Q2 : Quels agents économiques sont favorisés Eudeialisation de la France selon ses avantages
comparatifs ? Lesquels sont défavorisés ? Justifiez

R2 : Voir tableau. Une des conséquences de cegpaimégal du gain a I'échange est diat

doit mettre en place des procédures de partageadu @ I'échange et d’accompagnement a
I'ouverture internationale.
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