Lycée Louis Davier, JOIGNY Classe dé 2
Mme LECOCQ-OUANNAI

Théme : Marchés et prix
Chapitre : Comment se forment les prix sur un marcle ?

Problématigues Comment peut-on définir le marché ? Qui sontitésrvenants sur un
marché ? Comment aboutissent-ils a un accord galiser des échanges ?

Plan:
Introduction : Qu’est-ce qu’un roké ?
1) Qu’est-ce que la demande sur un marché ?
1)) A quoi correspond l'offre sur un marché ?

)  Comment se déterminent les prix sur un marché ?

Introduction : Qu’est-ce qu’un marché?

Appartement
4 piéces 82 m?,
Aix-en-Provence, z

e

Dans immeuble eniretenu,
appartement T3/T4 de 82 m*
avee séjour double, cuisine
aménagée, 2 chambres.
Lumineux, bon élat. Plus
de 10 m? de balcon-terrasse .
sans vis-a-vis. Proche accés |
autoroutes et commodilés.

<@ L |
1. Petites annonces, ventes. 2. Marché de peoditaris . 3. Marché de bétail dans I'Ain.

o

nieux vous accor‘;\pz:g:;gri
‘el
recherche
vmreou VoS recrutemems

4. P6le emploi en charge du service pblic de llemp | 5. La Bourse de New York .

— Question 1: Pour chaque photo, répondez aux questions dewan
- Quel est le produit échangé ?
- Qui sont les offreurs et les demandeurs ?
- A guels marchés correspondent ces situations ?
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n marché regroupe des acheteurs et des vendeurs. Il existe

des marchés pour les biens, comme les pommes et les borres
d'escalade, des marchés pour les services, comme les coupes de
cheveux et les lecons de tennis, des marchés pour les facteurs de |
production, comme les programmes informatiques ct les engins de |
terrassement, et des marchés pour les autres intrants® manufaccurés, |
comme les puces de mémoire et les pitces d’automobiles. Il existe | . . .
également dis marchés pour les monﬂaics, comme le yen japonais, 1 = Mon,z A partir de ce
et des marchés pour les valeurs financiéres, comme les actions de ‘ document, définissez la notion de
Yahoo! Bref, tout bien ou service peut étre échangé sur un marché. | -
o : : e marché.
Certains marchés sont des lieux physiques ol achereurs er vendeurs
se rencontrent, et ol un commissaire-priseur ou un courtier aide a
déterminer les prix. La Bourse de New York et les encans de poissons,
de viande et d’autres produits sont des marchés de ce type. ‘ .
D’autres marchés sont constitués d’acheteurs et de vendeurs disper- | Marché : ..o,
sés dans le monde entier, qui, sans jamais se rencontrer ou se con- |
naitre, sont reliés par Internet ou par téléphone et télécopieur. Les
marchés du commerce électronique et les marchés des changes sont | cov v
des marchés de ce type. ‘

* Intrant: élément qui entre dans la production d’un bien.

Michael Parkin, Robin Bade, fntroduction & la microéconomie moderne, ERPI 2005.

) Qu’est-ce que la demande sur un marché ?

A) La courbe de demande

Document 1: Comment construire une courbe de demande ?

Les industriels de chocolat achétent du cacao pialiser leur production. Les quantités de cacdidlscgont
préts a acheter dépend du prix. A différents nixedel prix correspondent des quantités différedegacao
gu’ils sont préts a acquérir. On peut rassembiedtmnées dans un tableau comme ci-dessous.

Prix en € Quantité demandée de cacao ( en tonnes )
3000 1500
2500 2 000
2 000 2500
1500 3000
1000 3500

1) Construire la courbe de demande de cacao en fondés prix (échelle : 1 carreau =
500 tonnes de cacao en abscisse ; 1 carreau =&00rlonnée).

2) Comment évolue la quantité demandée de cacao bssmuprix augmente ? Lorsque
son prix baisse ?

3) Comment pourriez-vous alors définir la Loi de landede ?

B) Pourguoi la demande varie-t-elle?

Document 2 Imaginons...

1. Le prix d'un | Phone diminue fortement et attetelui d'un téléphone ordinaire. Samir décide slde
s'acheter un | Phone.

2. Marc, jeune salarié, obtient une augmentatiod@® euros par mois. Il va utiliser ce supplémentelenu
pour prendre des cours de danse.

3. Justine préfere acheter du Coca-cola que du Papslle le trouve meilleur.

4. Paula utilise du beurre pour préparer des gataases enfants. Le prix du beurre augmente forignedle
choisit alors de cuisine avec de la margarine qltemoins cher.

5. Jean sait que le prix des cigarettes va augmelaies deux mois, il va donc au bureau de tabaetach
d’avance 5 cartouches.

Q°) A partir du document 2, recenseazdéterminants de la demande individuelle.
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[I') A guoi correspond 'offre sur un marché?

A) La courbe d’offre
Document 3:
La quantité de cacao que les producteurs sont stispa produire et a vendre dépend du prix. A aiffisr
niveaux de prix correspondent des quantités diffé® de cacao offertes par les producteurs. On lpsut
rassembler dans un tableau comme ci-dessous.

Prix en € Quantité offerte de cacao ( en tonnes )
3000 4 500
2500 4 000
2 000 3500
1500 3000
1000 2500

1) Construire la courbe d'offre de cacao en foncties drix (échelle : 1 carreau = 500
tonnes de cacao en abscisse ; 1 carreau = 500€l@mée).

2) Comment évolue la quantité offerte de cacao lorspre prix augmente ? Lorsque
son prix baisse ?

3) Comment pourriez-vous alors définir la Loi de lteff?

B) Les déterminants de I'offre

Document 4: Les codts de production

es colts de production sont principalement déeer-

minés par les prix des moyens de production et
les progres technologiques. Les prix des moyens de
production tels que la main-d’eeuvre, "énergie ou les
machines exercent de toute évidence une influence crés
importante sur le colit associé & un nivean de production
donné. [...] Avec la baissc du prix des ordinateurs au
cours des trente derniéres années, les entreprises ont de
plus en plus remplacé des technologies manuelles par
des technologies informatiques, comme pour la paye ou
les opérations comptables.
Un déterminant non meins important des colts de
production est constitué par les progrés technologiques
diminuant la quantité de moyens de production
nécessaire pour produire lz méme quantité de produit.

Paul Samuclson, William Nordhaus, Econamie,
Fconomica, 2005.

1) Définissez les codts de production. De quoi se asapt-ils ?
2) Complétez le tableau suivant en justifiant a chdqisevotre réponse.

L’offre augmente ou diminue ?

Le progres technique se développe

Le prix des facteurs de production baisse
Le prix des facteurs de production augmente
Les ressources naturelles se raréfient
Les ressources naturelles deviennent plus
abondantes
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Document 5: La demande anticipée

Extrait 1: Le secteur du champagne envisage avec optimesmériode des fétes et estime

gue ses ventes seront en progression de 10% emedur I'ensemble de 2010 alors qu'el

avaient baissé au cours des deux années précéeéentason de la crise économique. (|.

Aujourd’hui on est sortie de la crise et j'entrevigs fétes de fin d'année avec optimiste

les

)

, a

ajouté le président du CIVC(Comité interprofessiries vins de champagne ) . La période

des fétes représente entre 30 et 40% du chifffiaidléss annuel du secteur.
olVel Obs.com, 20/12/2010
Extrait 2: Avec le retour des premiers froids, les assetesoupe fumante reviennent sur

les

tables familiales. « Pour nous, la saison des sobpeson plein d’aolt a février », explique

Olivier Durand, directeur de I'usine Campbell’s hig, au Pontet, qui tourne a plein régi
en ce moment. Derriere lui, d’énormes marmites wigent jusqu’a six tonnes de soupe.

e
u

mur, des recettes ou les carottes et les poireauncosnptent en centaines de Kkilps.
« Cette usine est une des plus grosses du sedenalimentaire en Vaucluse et la plus
importante du groupe Campbell’'s Europe. Nous engley290 salariés et cinquante
saisonniers, détaille Olivier Durand. Avec une geogontrainte : la fluctuation de notre

activité qui varie de I'arrét de la chaine en ésgu’a 600 tonnes par jour en hiver
Midi Libre.com, 26/10/20.

1) Pourquoi la période des fétes représente-t-ellepaneimportante du chiffre d’affaire
du secteur du champagne ? ( extrait 1)

2) Quelle est la conséquence sur I'offre de champagnextrait 1 )

3) Expliguez la phrase soulignée. ( extrait 2 )

S

4) Quelle est la conséquence sur la production deespapl’entreprise Liebig ? ( extrait 2)

) Comment se déterminent les prix sur un march@

A) Le prix et la quantité d’équilibre

Documents 1 et 3
1) Tracez sur un méme graphique les courbeffrel’et de demande de cacao (mé

échelle).

me

2) Déterminez le prix d'équilibre et la quadtd’équilibre issus de cette confrontation

entre l'offre et la demande.
3) Faites une phrase expliquant la situation d’dopa!

B) Comment les marchés convergent-t-ils vers le prix’ @quilibre ?

Documents 1 et 3

1) Imaginons que le prix soit de 1 060
- Est-il supérieur ou inférieur au prix d’équilibre ?
- Quelle est la quantité demandée pour ce prix ?
- Quelle est la quantité offerte pour ce prix ?
- L’échange est-il possible ?

2) Imaginons que le prix soit de 2 060
- Est-il supérieur ou inférieur au prix d’équilibre ?
- Quelle est la quantité demandée pour ce prix ?
- Quelle est la quantité offerte pour ce prix ?
- L’échange est-il possible ?

3) D’aprés le document 6, que se passe-t-il quanditeept supérieur ou inférieur au prix

d’équilibre ?
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Document 6: L'ajustement des prix en fonction de I'offre etla demande
Plus le prix est élevé, moins la quantité demandée est forte
et plus la quantité offerte est importante (et inversement).
On dit que le marché est a I'équilibre quand le prix est tel
gue la demande est exactement égale i 'offre ; 4 ce prix, il
n'y a pas d'invendus ni de demande non satisfaite. Si le prix
de marché est supérieur au prix d'équilibre, I'offre est supé-
rieure 4 la demande, et les forces du marché vont pousser le
prix & la baisse afin de rétablir I'équilibre entre l'offre et la
demande. Si le prix de marché est inférieur au prix d'équili-
bre, la demande est supérieure i l'offre, et les forces du mar-
ché vont pousser le prix 2 la hausse afin de rétablir I'équilibre
entre l'offre et la demande. [...]

Conclusion : Comment se forment les prix sur un mashé ?

Complétez le texte avec les mots suivants : prigqdilibre, décroissante, le prix des

produits comparables, demandeurs, la baisse dedgwicolts de productions, les godts,

un

marché, le revenu, la hausse des prix, la demandgnente, les anticipations, offreurs,

situation d’équilibre, confrontation, quantité qielibre, diminue, le prix de vente

LeS...covviveinnnnn. etles.................. se rencontrent sur un................. pour échanger

un bien ou un service.

La demande des consommateurs a de nombreux déetsiidont les principaux sont

..................... et .......coocoeee, by @ @usSicy .. €L
La Loi de la demande signifie que la demande es¢rgéement une fonction.................
du prix c’est a dire que la demande............... quand le prix...............oooo.. et vice
versa.

L'offre des producteurs est déterminé notamment pat............. gu’ils doivent supporte
( colt des facteurs travail et capital ) ; et égaet par ....................... qu’ils anticipent
si une entreprise anticipe des débouchés, elle enigma sa production ) .

- des intentions d'offre et de demande sur un mapehnéet de dégager U
niveau de prix pour lequel la quantité demandéetgate a la quantité offerte : ce prix

BN

appelé ... La quantité correspondant a ce prix représentguantité

échangée, cestla........................
Par ... OU oviiiiiiiiiieiieee , le marché rejoint systématiquement

=

~

n
St

Sa

........................... On dit que le marché dans ce cas de figure sagde.
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