Cours de SES, Premiére, R. Pradeau, 2015-2016
Chapitre 5 : La coordination par le marché

Problématiques :

Pourquoi acheter a d'autres ce que I'on pouriiaét $@i-méme ? Que gagne-t-on a échanger ?

I/ Dans nos économies développées, qui prend lesidés economiques ? Quelles difféerences
existe-t-il entre nos économies de marché et &gy mis en place par les pays communistes ? Le
marché peut-il fonctionner sans régles ?

[I/ Comment évoluent les quantités demandées qleapdx d'un bien varie ? Comment évoluent
les quantités offertes quand le prix d'un bienev&iComment se fixent les prix sur un marché ?
Quel est le réle joué par les prix sur un marcké Quoi le marché est-il efficace ?

I/ Quelles sont les influences du nombre de pobelrs d'un bien sur son prix ? Comment les
entreprises peuvent-elles tenter d'échapper aneuc@ence ? Un marché ou les produits proposés
sont différenciés est-il vraiment concurrentiel GuRRuoi les pouvoirs publics surveillent-ils le
respect de la concurrence ?

IV/ Quels sont les cas ou le marché n'est pasae#fic? Que se passe-t-il sur un marché si les
informations ne sont pas partagées par tous ? Boiule marché ne peut-il pas produire certains
biens et services ?

Plan :

Introduction : Pourquoi acheter a d'autres ce @uedourrait faire soi-méme ?
I/ Qu'est-ce qu'un marché ?

A/ Comment définir le marché ?

B/ Un marché peut-il fonctionner sans régles ?

[I/ Comment un marché concurrentiel fonctionne-t-il ?

A/ Les consommateurs formulent une demande

B/ Les producteurs formulent une offre

C/ La rencontre entre I'offre et la demande déteemin prix d'équilibre

[1l/ Comment les marchés imparfaitement concurrentels fonctionnent-ils ?
A/ La diversité des structures de marché : lesleasoncurrence imparfaite
B/ L'action des pouvoirs publics pour réguler la@arrence

IV/ Quelles sont les principales défaillances du nmehé ?

A/ Les asymétries d'information

B/ Les externalités

C/ les biens collectifs

Notions au programme Notions complémentaires

Spécialisation, Bivision du travail

I'échange

gain

itsconomie de marché / économie planifiée / éconaniie,
institutionnalisation du marché

Institutions marchandes, dro
de propriété

externalités, biens collectifs

rivalité / non rivalité, exclusion par les prix 6m exclusior
par les prix.

ll/ |Offre et demande, prix eDemande individuelle / demande de marché, offre
quantité d'équilibre, preneundividuelle / offre de marché, surproduction / p#ée,
de prix, rationnement, surpluggtonnement walrassien, main invisible, libéralisme
gain a l'échange, allocatickconomique, surplus du consommateur / surplus du
des ressources producteur

[1l/ |[Pouvoir de marché, oligopoleAtomicité du marché, homogénéité des produits,
monopole différenciation des  produits, innovation, monopole

temporaire, brevet, entente
IV/ |Asymétries d'information Sélection adverse, externalité positive / exterbatiégative,
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Introduction : Pourquoi acheter a d'autres ce que'bn pourrait faire soi-méme ?
Durée : maximum 2h

Sensibilisation a partir d'un paradoxe : pourqumsomme-t-on des plats préparés alors
qu'ils sont plus chers que des plats maison ?

Document 1

Comment choisir entre plats maison et plats tout pats ?
S -

Tarte au chevre et aux légumes 1.25€ +35%

Sandwich i L 2€ + 50 %

Soupe pommes de terre, carottes,

poireaux (5 pers.) th8b € 20
Spaghetti bu[o_g.néié’e’_ (il pe__r".'s.] : '. 1€ . _ . 50 %
Hachis Parmentier (2 pers.) - 2¢€ +15 %
Roti de dinde et Légumeé (6 per;s..]_ : de ” +180%
Emincé de poulet aux patits pois (2 pers.) 2,30€ +50 %
Crumble pom.m-és.peires (6 pers.) L . 1,60 _€  T . .+.--704%. :

Source : www lanutrition.fr.

Q1 : Faites une phrase pour exprimer la significaties données de la ligne "sandwich".
Remarque : pas de date

Selon www.lanutrition.f, un sandwich préparé a la maison colte 2 eurass au'un
sandwich tout prét colte 50 % plus cher.

Q2 : Combien codte un sandwich préparé ?
Un sandwich préparé colte 3 euros = 2 + (2 x 510j).1

Q3 : Revient-il plus cher de préparer soi-mémeptas ou de les acheter "tout préts" ?
Quelqgue soit le plat, il revient moins cher dedégarer soi-méme que de l'acheter tout prét.

Q4 : Selon vous, pourquoi consomme-t-on des pl&isgoés ?

Pourquoi consomme-t-on des plats prépares alats gont plus chers ? Sont-ils meilleurs ?
Non. lls permettent en revanche un gain de tengpgemps que je ne passe pas a préparer
le sandwich, je le passe a travailler et je pensiacheter des sandwichs. Je peux aussi le
passer a me reposer, voir des amis.., ce que jesidewme plus
reposant/intéressant/enrichissant que de prépananger.

On retrouve la notion deodt d'opportunité : je renonce a manger des plats maison pour

pouvoir aller au cinéma par exemple, car prépagemiats moi-méme prend du temps.
Alors, pourquoi acheter a d'autres ce que I'on faéugt soi-méme ?

Document 2



Cristiano Ronaldo doit-il tondre sa pelouse lui-méra ?

Cristiano Ronaldo, I'attaquant vedette du Real Madast un des footballeurs les plus talentueux
au monde. Il est probablement également doué dangres activités. Par exemple, imaginons
gu'il puisse tondre son gazon plus vite que n'itggui au monde. Doit-il pour autant le faire $oi-
méme ?
Disons que Ronaldo puisse tondre sa pelouse enliaunes. Durant ces deux heures, il pourrait
tourner une publicité et gagner 10 000 euros. DQisga voisin, peut tondre la pelouse en quatre
heures. Durant ces quatre heures, il pourrait ilfexau bar a tapas du coin et gagner 40 euros.
Les gains a I'échange dans cet exemple sont énorplet que de tondre sa pelouse, Ronaldo
devrait tourner la publicité et employer Diego ptandre le gazon. Tant que Ronaldo paye Djego
plus de 40 euros et moins de 10 000 euros, lesylgagnent.
R. Pradeau, a partir de Gregory N. Mankiw et Markaylor, Principes de I'économje

De Boeck Université, 2010

Q1 : Si Ronaldo rémunéere Diego 60 euros pour torsdrepelouse, quel est le gain a
échanger pour Ronaldo ? Pour Diego ?

Ronaldo verse 60 euros a Diego mais peut gagn@0Q@uros grace a la pub, il a donc un
gain a I'échange de 9940 euros.

Diego gagne 60 euros au lieu de 40, il a donc im&@#échange de 20 euros.

Gain a I'échange: ce que lI'on gagne a échanger plutét que de &mrenéme quelque
chose.

Q2 : Dans ce cas, les gains a I'échange sonteifgiglies pour Ronaldo et Diego ?

Ici, le gain a I'échange est plus important pounddo que pour Diego.

Méme si tout le monde gagne a échanger, le gaidchange peut toutefois ne pas étre
identique pour l'un et l'autre, son partage pouvseffectuer de maniere plus ou moins
égalitaire.

Al'oral : autre exemple célebre, développé paphémiste Paul Samuelson.

Supposons qu’une brillante avocate envisage detexcun secrétaire pour dactylographier
son courrier. Elle auditionne des secrétaires dareurnée, chacun subissant un test de
dactylographie. Mais elle réalise que ceux-ci smains performants dans ce domaine
gu'elle-méme. Comme l'avocate est incomparablempkist performante qu’un dactylo sur
le plan du droit relativement a son écart de paréorce en matiere de dactylo, elle a intérét
a embaucher n'importe lequel de ces secrétaireslailui permet de se consacrer a son
domaine d’excellence, en I'occurrence le droit.

En effet, elle va payer un secrétaire moins cher ¢gl qu'elle va gagner en faisant son
travail d'avocate dans le méme temps.

Parallelement, un secrétaire trouve un emploéehiange est donc bénéfique pour les deux.

Transition : Comment expliquer qu'on ait intéré&cheter a d'autres ce qu'on peut faire soi-
méme ?

On va partir d'un exemple célébre dans I'histoedadpensée économique, la manufacture
d'épingles étudiée par Adam Smith, considéré cotaerpeemier économiste moderne.

Document 3

Gains a I'échange et spécialisation : I'exemple d&@ manufacture d'épingles
Un homme tire le fil a la bobille, un autre le diesun troisieme le coupe, un gquatrieme
'empointe, un cinquieme le meule, a l'autre bautrpecevoir la téte ; fabriquer la téte exige deux
ou trois opérations distinctes ; la frapper estagtevité singuliere, blanchir les épingles enwest
autre ; c'est méme un métier en soi que de pigsepapiers ; et I'importante activité de fabriquer




une épingle est ainsi subdivisée en enviton dix-dygrations distinctes [...].
J'ai vu une petite fabrique de ce genre ou I'ompleyait que dix hommes, et ou par conséquent
certains d'entre eux exécutaient deux ou troisatipérs distinctes. Mais, quoiqu'ils fussent tres
pauvres et donc médiocrement équipés des machémessaires, ils pouvaient, en se donnant du
mal, fabriquer a eux tous environ douze livres idgps par jour. Il y a dans une livre plus|de
guatre mille épingles de taille moyenne. Ces dimimes pouvaient donc fabriquer, a eux tous,

Cependant, pour autant qu'on puisse l'introdu@ralivision du travail occasionne dans tout

art un accroissement proportionné des facultésuatoes du travail. Il semble que ce soit cet

avantage qui ait été a l'origine de la séparatiatuglle des différents métiers et emplois
Adam SmithRecherches sur la nature et les causes de la isehéss nationsl776

Q1 : Que signifie se spécialiser ?
Spécialisation : pour un individu, une entreprise ou un payst & se spécialiser (se
concentrer) dans une ou quelgues activités, et dabandonner les autres activités.

Q2 : Par combien [efficacité de la production el été multipliée grace a la
spécialisation ?

Un ouvrier seul produit au maximum 20 épingles jpar ; si les ouvriers se spécialisent
dans des taches différentes, chaque ouvrier enuprd@00, donc l'efficacité de la
production (= la productivité) a été multipliée 20 : 4 800 / 20.

Q3 : Pourguoi I'efficacité de la production a-eedlugmenté ?

La forte augmentation de la productivité s’expliquar la spécialisation de chaque ouvrier
dans une tache. Smith explique dans ce livre qaqueEhouvrier, en se spécialisant, apprend
plus vite son métier, devient de plus en plus kal@t ne perd plus de temps a changer
d’outil.

Q4 : Que fait-on du surplus de production ?

Un ouvrier va-t-il consommer 4800 épingles par go@drNon, l'augmentation de l'efficacité
de la production va donc conduire a I'échange, leasurplus de production peut-étre
échangé, chacun se spécialise dans ce qu'il faiidax et échange avec les autres ce qu'il
ne consomme pas. La spécialisation rend nécessb@ehange du surplus de ce produit qui
excéde sa consommation, contre un pareil surplusagail des autres » (Smith).

Ainsi, la spécialisation permet a chacun de consenpius de biens et de services que s'il
produisait tout lui-mémekEn se spécialisant, on augmente l'efficacité de f@oduction,
donc la quantité de biens et services qu'on peut geommer.

Q5 : Expliquez le passage souligné.

L'augmentation de l'efficacité de la productiomeité les entreprises a diviser le travalil.
Division du travail : spécialisation de chaque individu dans l'adfiviiroductive ; la
division du travail, au sein de I'entreprise, catssia attribuer a chaque travailleur une tache
spécifique ; au sein de la sociéte, elle consise spécialiser en métiers.

La division du travail implique une multiplication des échanges, puisque chacun ne
produit pas tout ce qu'il consomme.



Remarque en poursuivant le raisonnement, on peut moréagravantages de |'échange
international et de la division internationale davail. Nous en parlerons en Terminale.

Nous allons voir dans ce chapitre que ces échaigifsctuent dans le cadre du marché, on
parle d'échanges marchands.

Schéma récapitulatif :
DT > spécialisation > hausse productivité > surplasproduction > hausse des échanges
marchands > hausse de la quantité de biens etegmdonsommeés

Nous pouvons maintenant nous demander ce qu'esarehé.

I/ Qu'est-ce qu'un marché ? 2h

A/ Comment définir le marché ?

Dans I'histoire, deux cas typiques d'organisatieri@onomie :

- Dans certains cas, c’est I'Etat qui prend la phtiples décisions économiques importantes,
on parle alors a&dconomie planifiee La propriété des moyens de production (terre et
capital) est détenue par les pouvoirs publics x-@egerent également les opérations des
entreprises dans la plupart des industries ; eofirsont eux qui décident de la facon dont la
production de la société doit étre répartie enifférénts biens et services. Ex URSS

- Une autre facon d'organiser les opérations écanaems est le recours au marché. Ce sont
dans ce cas les individus ou les groupements diohaé (entreprises, associations de
consommateurs...) qui prennent les décisions coanéta production et la consommation.
Donc, les décisions sont prises par une multitdideteurs privés (propriété privée des
moyens de production), elles sont décentraliséegatle alors dconomie de marché

Remarque : aucune des sociétés contemporainesen&td0 % dans I'un ou l'autre de ces
cas types. Toutes les sociétés se regroupenttesutaur du terme « dconomie mixte» :

une partie des décisions économiques est gérdéEfr (cf chapitre sur le role de I'Etat),
une partie par le marché. Il y a ensuite une variagn terme de degré dans leur mode de
gestion entre les mécanismes de marché et |a iokzioh.

On dit que nous sommes en économie de marchéestrl@'régulation par le marché qui
domine. D'ou expression de PDEM : pays dévelopgEpaomie de marché.

Mais qu'est-ce que le marché ? Exemple qui pertéaidier 'émergence d'un marché et la
maniére dont il s'organise.

Document 4

L'émergence d'un marché dans un camp de prisonnierde guerre en Allemagne
Dans les camps de prisonniers de guerre en Alleenpgndant la Seconde guerre mondiale, les
prisonniers recevaient de leurs familles et derl@x2Rouge des colis contenant des vétements, de
la nourriture et des cigarettes. Dans un articht éa 1945, R.A. Radford raconte comment les
prisonniers se sont organisés pour effectuer demnges et créer un marché.
Au départ, les échanges étaient bilatéraux : pamele, un prisonnier échangeait du savon contre
du chocolat. Mais, rapidement, une monnaie commagweptée par tous, s'imposa : les cigarettes.
Elle permettait d'exprimer le prix de tous les Biéchangés en nombre de cigarettes. Tout d'abord,
les prisonniers qui voulaient vendre et achetarutaient dans le camp en criant par exemple :
« Fromage pour sept ! » (cigarettes).




Puis, ce systéme bruyant fut remplacé par une bod¥changes dans chaque baraquement :
chacun publiait son annonce sur un tableau et quaedaffaire était conclue, I'annonce était
effacée. Avec le développement des échanges, flésedices de prix d'un baraquement a l'autre
disparurent : le marché devint concurrentiel acaffe. Dans certains camps, un magasin fut/créé
pour centraliser les achats et les ventes.
Le prix des biens échangés dépendait, comme ssiiégsumarchés, de I'offre et de la demande : le
pot de confiture ou le chocolat valait beaucoups mu'une boite de carottes rapées. Le prix du
savon augmentait quand il faisait chaud. R.A. Batifaconte qu'un jour « quelqu'un découvrit
gue les raisins secs et le sucre pouvaient étresftnanés en un spiritueux remarquablement
efficace, ce qui dopa durablement le marché dés acs ».
Les prix changeaient selon le jour de la semairs. @&xemple, deux rations de pain étaient
distribuées le jeudi et le lundi, ce qui augmergajirix du pain le mercredi et le dimanche soir a
ou 8 cigarettes, alors qu'il se vendait difficilathd cigarettes le lundi.
Le marché dans les camps de prisonniers avaietgstées caractéristiques d'un véritable marché :
réle essentiel de la monnaie, des prix, centrabisates informations, organisation des échanges.
Magnard, 201

Q1 : Pourguoi un marché a-t-il émergé dans les satgpprisonniers ?

Pendant la 2GM, dans les camps de prisonniers,uehdétenu recevait des colis mais ne
voulait pas forcément consommer ce qu'il y avadats / pouvait vouloir consommer ce
gu'il n'avait pas dans ses colis. La création dianché a permis d'organiser les échanges de
produits entre prisonniers.

Ce marché organisé permettait de faire circuler medleure information sur les prix et
donc facilitait les échanges.

Q2 : En quoi I'adoption d'une monnaie a-t-elleli#icles échanges ? Quelle forme prend la
monnaie ici ?

Rappel chapitre monnaie : la monnaie facilite lelsaédges grace a sa fonction d'unité de
compte et d'intermédiaire des échanges. Le chaxcigrettes comme monnaie va rendre
plus facile les échanges que lorsqu'il y avaitiorpke troc.

Ici, la monnaie utilisée est les cigarettes, fjis'donc d'une monnaie marchandise.

Q3 : Comment étaient déterminés les prix des ptedui

Le prix d'un produit était déterminé en fonctionl'défre et de la demande : plus un produit

est rare, plus il est cher (a l'inverse, le prixpdin baisse le lundi car il y a double ration de
pain dans le camp) ; plus un produit est demarids,ipest cher (ainsi, quand on découvre

une nouvelle qualité a un produit, davantage dsopriiers souhaitent en acheter, et son prix
augmente).

Remarque : nous allons montrer que tous les mafohésonnent ainsi.

Il existe une grande diversité de marchés : madesefruits et legumes du village, marcheé
du travail, marché immobilier...

Pour des exemples : lire doc 1 p.68

Remarque : Il existe un marché pour chaque typgaeateou service.

A l'oral : Quel sont les points communs entre tous ces mafthé

- lieu d'échange entre ceux qui veulent achetee@t qui veulent vendre

- ce lieu peut étre concret (marché du village)snest souvent abstrait (marché du travail)
- la confrontation de l'offre et de la demande aibaua formation d'un prix

D'ou définition du marché :
Marché : lieu, souvent abstrait, ou se confrontent urieeadt une demande pour aboutir a



des échanges (achats et ventes) caractérisésgprixide marché.
Prix de marché : prix qui est fixé par la rencordeel'offre et de la demande, et non par
I'Etat ou une autre personne...

B/ Un marché peut-il fonctionner sans regles ?

Est-ce que je vais acheter si je ne suis pas slargiealité du produit ?
Est-ce que je vais vendre si je ne suis pas sia dalidité du moyen de paiement de mon
acheteur ?

Historiquement, les relations marchandes ont &frpssivement organisées dans le cadre
d'un ensemble d'institutions mises en place paatl'&u par d'autres acteurs sociaux. On
appelleinstitutionnalisation du marché ce processus par lequel ont été mises en place des
regles encadrant le marché.

Les institutions sont les normes, valeurs et pratiques communesa aettain hombre
d'individus qui organisent et structurent de mansatable leurs relations.

Le marché fonctionne donc avec des institutiorssirstitutions marchandes.

Institutions marchandes : ensemble des organes et des regles (formellesfoumelles)
qui encadrent les échanges marchands.

Pour en savoir plus, lire doc. 3 p. 71

Parmi ces institutions marchandes, rble esserglcdntrats (exemple du contrat de travail
sur le marché du travail), de la monnaie (cf dgarigis aussi place centrale dipits de
propriété : droit donné au propriétaire d'un bien de I'utiliBerement, d'en tirer un revenu
et de le céder (en le donnant ou le vendant).

En effet, I'échange marchand n'est possible qukessibiens ont des propriétaires bien
établis, lesquels peuvent alors en disposer &lmwenance et en transférer la propriété lors
d’'une transaction sur les marchés. Un droit praégé propriété du risque de spoliation
favorise donc la production et I'echange marchand.

Pour en savoir plus, lire doc. 1 p. 70

Pour fonctionner, tout marché a donc besoin d&toadré par des regles.
Remarque : méme les marchés illégaux sont encadresles regles (cf reglements de
compte quand ces régles ne sont pas respectéesguaple il faut payer ses dettes).

II/ Comment un marché concurrentiel fonctionne-t-il ? 3h

Qu'est-ce que la concurrence ?
Concurrence = situation ou il existe plus d'un producteur daken ou d'un service donne,
chaque producteur tentant de capter des cliendgimunent des autres.

Nous allons étudier le fonctionnement des marcbésuwrrentiels.

Attention : le marché concurrentiel que nous alléhglier, développé par les économistes
néoclassiques, est un modeéle (cf chapitre 1), onstruction théorique, une représentation
simplifiée de la réalité.

L'objectif de ce modele est de mettre en lumiere meécanismes qui président a la
détermination du prix et de la quantité échangée.

A/ Les consommateurs formulent une demande



La demande individuelle est constituée des quantiién bien ou d'un service gqu’un agent
est prét a acheter a un moment donnée.
Comment est déterminée la demande ?

Qu'est-ce qui influence la demande ?

La demande d'un produit est influencée par un gnamibre de facteurs :

- Il existe un ensemble de facteurs relatifs auxtgiet aux préférences du consommateur

- Le revenu du consommateast un déterminant important. Au fur et a mesure kgs
revenus des individus s’accroissent, ceux ci amldace a plus consommer. Généralement,
il y a une relation croissante entre le niveausdemu et le niveau de consommation.

- La demande d’un bien particulier dépend_du pexcd biemmais aussi du prix des autres
biens puisque toute variation d’un prix entraine amodification du_pouvoir d'achats-a-

vis de tous les biens : si le prix de l'essencedeumon loyer augmente, j'aurai moins
d'argent pour consommer d'autres biens.

Dans la réalité, I'ensemble des facteurs qui déteem la demande de marché jouent en
méme temps.

Mais le raisonnement microéconomique n’envisage pPassemble de ces facteurs
simultanément. On considere que ces facteurs nentgras = raisonnement toutes choses
étant égales par ailleurs. On s'intéresse alorsseul facteur qui influence la demande = le
prix.

Rappelez quel est I'objectif du consommateur (1.1).

Le consommateur cherche a maximiser sa satisfaatmmpte tenu de son budget
(contrainte budgétaire).

Pour atteindre cet objectif, comment doivent &sedrix ? = les plus bas possible.

Alors, comment la demande d'un produit varie-t-gll@nd son prix augmente ? Quand son
prix baisse ?

Il existe une relation entre le prix d'un produit la quantité de ce produit que le
consommateur est disposé a acheter. Il s’agit dfonetion décroissante : toutes choses
étant égales par ailleurs, la demande d'un pratimitnue quand son prix augmente et
augmente quand le prix diminue.

Pour étudier les réactions de la demande quandxe/grie, la notion d’élasticité est utile.
Cf TD élasticités

SynthéseTD (effectué en paralléle) Généralement, quand le prix d'un bien varie, sa
demande diminue (€élasticité négative). La demamrdepdoduits de premiere nécessité a une
élasticité nulle ou faible (biens Giffen) ; la demda de biens de luxe peut étre positive
(biens Veblen). La demande de produits qui n'org @a concurrents est relativement
inélastique, alors que les biens substituablesfedigiment élastiques.

Nous avons raisonné a partir d'un seul agent. @passe-t-il au niveau global ?

L'analyse néoclassique étudie le comportement @omsommateur représentatif isolé et
procede ensuite a une agrégation pour obtenirdebeode demande du marché sur laquelle
tous les consommateurs sont en concurrence. Ainsi,fois que la fonction de demande
individuelle est établie, on procéde par agrégaties comportements des consommateurs
pour obtenir la demande de marcheé.

Demande de marchgou demande globale) : La demande de marché eé&deiltagrégation
des demandes individuelles.

On peut représenter graphiqguement la fonction deadee.



P : Prix

>
D : Quantités demandées

Mais pour que le consommateur puisse acheter udufral faut également que des
producteurs proposent ces produits. Nous allons douns intéresser a l'offre.

B/ Les producteurs formulent une offre

L’ offre individuelle est constituée des quantités d'un bien ou d'uncsegu’un agent est
prét a vendre a un moment donné.

Rappel : Quel est I'objectif des producteurs damalyse néoclassique ? = maximiser leur
profit

Pour atteindre cet objectif, comment doivent é&sedrix ? = les plus élevés possible

Donc, quand le prix augmente, comment évolue &dffr

Toutes choses égales par ailleurs, l'offre est ifometion croissante, car si les prix
augmentent, les entreprises voudront produire gbws accroitre leur profit.

Lorsque la courbe d'offre individuelle est déteréen on procede a une agrégation des
comportements pour obtenir I'offre de marché.

Offre de marché (ou offre globale) : I'offre de marché résulte Ihgrégation des offres
individuelles.

Dessiner au tableau la courbe d'offre.
Pour en savoir plus, lire docs 3 et4 p. 73

Les consommateurs ont donc intérét a ce qu'un firedit le moins cher possible et les
offreurs que le prix soit le plus élevé possibbequel prix est vendu le produit ? Comment
détermine-t-on ce prix ?

C/ La rencontre entre I'offre et la demande déternmme un prix d'équilibre

Dans le modéle néoclassique, il existe un grandonem'acheteurs et de vendeurs (on parle
d'atomicité du marché) et les vendeurs offrent gesduits identiques (on parle
d'homogeénéité des produits : les produits ne siffiérenciables que par leur prix).

Dans ces conditions, aucun agent individuel ne peatr d’'influence notable sur le prix
auquel le bien ou le service est vendu.

On dit que chaque agent économique gstereur de prix » = personne ne peut influencer
les prix, qui est déterminé par le marché seloméeanisme de la loi de l'offre et de la



demande.
Comment se fixe le prix d'équilibre ?
Document 5

‘ L'équilibre du marché
Supposoms pour commencer que le prix [de la glace] ¥ Visualiser I'équilibre de marché

soit supérieur au prix d’équilibre. [...] A [ce prix-13],
la quantité offerte est supérieure 4 la quantité demandée. prix £
Il y a donc un surplus de production : les vendeurs sont
incapables de vendre tout ce qu’ils ont au prix courant. \
Cette situation est dite d’offre excédentaire. Quand il P, F-—-- O
existe une offre excédentaire sur un marché, les vendeurs . "‘\\Q Colitbe i GTRs ff/
auront leurs congélateurs encombrés de glaces inven- \ /
dues. Tls vont donc essayer d’augmenter leurs ventes en
baissant le prix des marchandises vendues. Les prix bais-
sent jusqu’au prix d’équilibre.

Supposons maintenant que le prix courant soit infé- e i -2 Courbe de demande
rieur au prix d’équilibre. A [ce prix-1a], c’est la quantité ool V‘-a‘“‘ﬂ_/fﬁ e Hi&‘f‘:\\ _____
demandée qui excede l'offre. Il y a alors une pénurie de 3 o - : \TH‘%
marchandises : les acheteurs ne peuvent pas acheter tout T de}demande
ce qu’ils veulent au prix courant. On parle alors de ! >
demande excédentaire. Quand il existe une demande a4z Quantité
excédentaire sur un marché, les acheteurs vont devoir Le point d’&quilibre (E¥), caractérisé par le prix d’équilibre (p*)
faire de longues heures de queue pour obtenir Pune des etla qua?tité d'équilibre (q*), se situe  l'intersection de la

: 2 i courbe d’offre et de la courbe de demande.

rares glaces disponibles. Les acheteurs étant trop nom-

breux au regard des marchandises disponibles, les ven-
deurs peuvent augmenter leurs prix sans perdre de
clients. Au fur et & mesure que les prix montent, le mar-
ché tend vers le point d’équilibre. C’est ainsi que les acti-
vités de la multitude d’acheteurs et de vendeurs pous-
sent automatiquement le prix du marché vers son point

d"équilibre. 1. Définir : quest-ce que Péquilibre ?

N. Gregory MANKIW, Principes de I'économie, Economica, 1998. 2. Expliguer : comment I'&quilibre se réalise-t-il concrétement 2
|

excés d'offre /;
i

N. Gregory MaNkIw, Principes de I’économie, Economica, 1998.

Q1 : Qu'est-ce que I'équilibre ?

Sur un marché, I'équilibre s’obtient aux prix etxaguantités qui égalisent l'offre et la
demande #prix d'équilibre et quantité d'équilibre .

Au point d'equilibre, la quantité demandée pardelseteurs est donc parfaitement egale a
celle offerte par les vendeurs.

Q2 : Comment varie le prix lorsqu'il est supériaurprix d'équilibre ? Pourquoi ?

Au prix P, les quantités offertes sont supérieures aux gaaniemandées. Il y a alors
surproduction (exces d'offre), car les offreurs ne peuvent paxire toute la production
gu'ils souhaitent (a ce prix, les consommateurssmghaitent pas acheter) = Il'offre est
rationnée (limitée).

Rationnement= distribution en quantité limitée.

Le mécanisme autorégulateur du marché entre alorgie : la concurrence pousse les
offreurs a baisser leurs prix (pour pouvoir écolgder production).

Remarque : Au fur et a mesure que le prix baissgaios offreurs doivent quitter le marche,
car leurs colts de production ne leur permettastdecontinuer & vendre a un prix plus
faible.

Q3 : Comment varie le prix lorsqu'il est inférieur prix d'équilibre ? Pourquoi ?
Si le prix descend jusqu’au prix,Hes quantités demandées deviennent supérieuxes au



qguantités offertes. Il y a aloggnurie (excés de demande), car les demandeurs ne peuvent
pas acheter toute la production qu'ils souhaitdatdemande esationnée (limitée).

Remarque : si la pénurie persiste (ex guerre, sésbe ou prix fixé en dessous du prix du
marché...), I'Etat peut encadrer ce rationnemeatl@ter les ressources selon des critéres
qu'il définit (ex la méme chose pour tous, priodté femmes enceintes...). Cf pendant la
2GM, les tickets de rationnement délimitant ce cjugcun pouvait consommer.

Mais les mécanismes du marché doivent permettvet'@ine pénurie : le déséquilibre D >

O entraine une hausse du prix, car les quantitiested étant plus faibles, les offreurs
peuvent augmenter leurs prix car les consommatans préts a payer plus cher. Le prix
s’accroissant, le marché remonte vers le pointudlége E.

Apres cette phase de «tatonnement» (que l'on renparfois le ¢atonnement
walrassien» du nom de I'économiste néoclassique Léon Waltasa théoriseé le marché en
CPP), le marché se stabilise au point d’équilibue épalise le volume de I'offre et de la
demande de marché.

On appelleloi de l'offre et de la demandece processus par lequel la flexibilité des prix
conduit a I'égalité des quantités offertes et detdas sur un marché.

Si question d'un éléve : Précision sur le concepégquilibre » :

Vous vous demandez peut-étre comment peut-on die lg mécanisme de marché
détermine une quantité d’équilibre particulieraralque lors de chaque échange (quel que
soit le prix et que le marché soit en équilibrenom), il est évident que la quantité achetée
est toujours égale a la quantité vendue.

Cette erreur de raisonnement repose sur une confgsant au sens du terme “équilibre”. Il
s’agit de savoir a quel prix la quantité que lessmonmateurs veulent bien acheter est juste
égale a celle que les producteurs acceptent daeieAd’importe quel prix, les quantités
échangées sont évidemment égales mais il y a atorsurplus ou un déficit de marché.
C’est en cela qu'il y a déséquilibre.

Quel est donc le réle joué par les prix ?

Document 6

Le signal des prix
Chacun d'entre nous dirige son activité économauéonction des signaux que lui transmettent
les prix des différents biens et services qui siggbnt dans I'économie. La comparaison| des
niveaux de salaire [...] dans les différentes msifins est I'un des éléments du choix d'un métier;
les consommateurs achéetent moins de viande edplp®isson quand le prix de la viande s'éleve
par rapport a celui du poisson ; et les détentdarsapitaux les investissent dans les différentes
branches productives en fonction de leur rentébilqui dépend elle-méme des prix de leus
produits. [...]
Chacune de ces maodifications du systeme des ptigiea avec elle une réallocation des forces
productives des biens dont le prix baisse verdiess dont le prix augmente ; en particulier, la
force de travail se déplacera d'un secteur a¢algrl'économie, en fonction des modifications de
la demande de travail induites dans chacun desissct
Bernard Salanié, article « Incitationsencyclopedia Universali

[72)

Q : En quoi les prix jouent-ils un réle de signal ?
Les prix jouent un rble designal, ils veéhiculent toute ihformation disponible. lls
permettent ainsi aux agents de savoir quels bieodupe et en quelle quantité, s'il faut



embaucher des travailleurs et en quelle quantité...

En effet, si sur un marché les prix sont élevélg sgnifie que la demande est forte par
rapport a I'offre (le nombre de producteurs egt feoble pour satisfaire la demande). Cela
incite d'autres entreprises a rentrer sur ce ma/ihéi, l'information que fournit le prix va
attirer des nouveaux producteurs, ce qui va atiiseoncurrence et faire baisser le prix.

A l'inverse, si le prix (ex du lait) est trop bagm incite les producteurs a changer de
production.

Dans une economie de marché, les prix permettemt de coordonner les décisions de
millions d'agents qui constituent I'économie. Efetefcontrairement a une économie
planifiée, personne ne coordonne les activités @ooues, c'est le marché qui les
coordonne grace aux informations véhiculées paprigs

Lire doc. 2 p. 7&as du marché du pétrole : en fonction de I'évatudiu cours du pétrole, il
devient rentable ou non d'exploiter certaines uesede pétrole.

Les économistes néoclassiques montrent ainsi quealehé est efficace. Cela repose
notamment sur la métaphore de la main invisiblevelippée par un des premiers
économistes modernes, I'écossais Adam Smith.

Document 7 doc. 1 p. 78

Q : Qu'est-ce que la main invisible ?

Main invisible : selon Adam Smith, un des premiers économistasgique), les hommes
agissent en recherchant leur intérét personnels,Mins le cadre de la concurrence, le
mécanisme du marché conduit chacun a participeplpntairement) a la satisfaction de
I'intérét général.

C'est donc l'action des individus dans leur praptérét (pour s'enrichir) qui est favorable a
I'intérét général, a la richesse de la natiorgradlioration du niveau de vie.

La métaphore de la main invisible justifie la canite dans les mécanismes du marché des
classiques et néoclassiques (théorie économiglee)ptupart sont donc des partisans du
libéralisme économique= doctrine économique qui considére que la rémgulapar le
marché est la meilleure maniere de gérer I'économie

Quel doit étre le role de I'Etat dans I'économlersées libéraux ?

Dans cette optique, I'Etat n'a pas besoin dinterv@uisque le marché contribue
spontanément a l'intérét général. Selon cette pbioce il est donc nécessaire de laisser
faire le marché, afin de lui permettre de s'autolgselon les mécanismes que I'on vient de
décrire. Les libéraux partagent une méfiance enlaction de I'Etat : I'Etat doit donc
intervenir le moins possible dans I'économie, a@artds les reglementations nuisent a
I'autorégulation et empéchent donc le marché derjson role.

Selon les économistes néoclassiques, le jeu dunégpar la loi de I'offre et de la demande,

conduit spontanément a l'allocation optimale desaerces.

Allocation (ou affectation) des ressourcess mécanisme par lequel les ressources
disponibles dans une économie sont utilisées/amuaffectées aux difféerents usages
possibles.

Donc dire que le marché conduit a une allocatiotingde des ressources signifie que le

marché permet d'utiliser les ressources (capia@latl, matieres premiéres...) de la maniere
la plus efficace possible, en procurant la plusidessatisfaction au plus grand nombre, sans
gaspiller des ressources.



Cette allocation efficace des ressources permastbmce d'un surplus, a la fois pour le
producteur et le consommateur.

Document 8 doc. 3 p. 75

Q1 : Qu'est-ce que le surplus du consommateur ?

Puisque le prix payeé par le consommateur est exiéd ce qu'il était prét a payer, I'achat du
bien au prix d'équilibre lui donne un excédent desommation et donc de satisfaction.
Surplus du consommateur: écart entre le prix que le consommateur estpdyer et le
prix d'équilibre (cad le prix gu'il paie vraiment) s'agit d'un surplus de satisafaction.

cf. justification graphique.

Q2 : Qu'est-ce que le surplus du producteur ?

De méme, le producteur vend généralement plusatieece qu'il est prét a vendre, il réalise
donc plus de profit.

Surplus du producteur : écart entre le prix auquel le producteur est aréendre et le prix
d'équilibre ; il s'agit d'un surplus de profit.

cf. justification graphique.

Le surplus désigne donc les avantages que les offreurs etel@sndeurs retirent de leurs
échanges, dans la mesure ou ils étaient préts er/pagdre un autre prix que celui du
marche.

[1l/ Comment les marchés imparfaitement concurrentels fonctionnent-ils ?2h30-3h

A/ La diversité des structures de marché : les cate concurrence imparfaite

Le modéle de concurrence développé par les néaplass(ce qu'on appelle la concurrence
pure et parfaite) repose sur plusieurs conditibmstas, notamment :

- 'atomicité du marché : grand nombre d'acheteurs et de vendeurs (conditbur que les
agents soient preneurs de prix)

- 'homogénéité des produits les produits ne sont différenciables que par peix.

Dans de nombreux cas, le marché ne remplit pasgdes conditions de la CPP : on parle
alors de concurrence imparfaite

Concurrence imparfaite : situation de marché ou au moins une des conditda la
concurrence parfaite n'est pas respectée.

Ces imperfections se constatent notamment par erespect d'une des deux hypothéses
gue nous venons de présenter.

Document 9

Monopole et oligopole




ar définition, I'entreprise en situation

de monopole fournit la totalité de la
production de la branche considérée;
plus précisément, le monopole peut
étre caractérisé par la situation dans
laquelle un producteur unique d’un
bien homogene est en présence d'une
infinité d’acheteurs. A dire vrai, le
monopole pur n'existe pas, pas plus
(pas moins) que la concurrence par-
faite. [...] L'analyse de ces cas limites est
cependant utile, voire indispensable
pour la compréhension des situations
concrétes. Lorsqu’il y a plusieurs entre-
prises sur un marché (oligopole), le
groupe de producteurs peut étre amené

a s’entendre et a agir donc collective-
ment comme un monopole. [...] Le
monopole peut étre femporaire: quand
une entreprise met en vente un produit
nouveau (ordinateur, magnétoscope,
film a développement instantané), elle
dispose provisoirement d’'une position
de monopole qui ne sera mise en cause
que lorsque d’autres entreprises auront
réussi a mettre au point des produits
similaires. [...] Le monopole dont
dispose une entreprise sur un marché
donné peut étre remis en cause par
Pouverture au commerce international.

Gilbert ABraHAM-FROIS, Economie politique,
Economica, 5% édition, 1992.

Q1 : Qu'est-ce qu'un monopole ? Qu'est-ce qu'godile ?

Monopole : situation de marché dans laquelle un vendeuguenest confronté a un grand
nombre d'acheteurs.

Oligopole : situation de marché dans laquelle un petit nent® vendeurs est confronté a
un grand nombre d’acheteurs.

Q2 : Quelle hypothése de la concurrence parfats pas respectée ici ?
Les marchés monopolistiques et oligopolstiquesnpectent pas I'hypothése d'atomicité.

Q3 : Dans le cas d'un monopole ou d'un oligopalefige le prix ?

Sur les marchés monopolistiques ou oligopolistigles producteurs ne sont pas preneurs
de prix.

Contrairement a la CPP, dans un marché monopaiestigest le vendeur qui fixe le prix,
d'ou prix plus élevés que dans un marché concigtepuisque le producteur est assuré
qu'aucun autre vendeur ne va proposer le méme ip@du prix plus faible (ex SNCF).

Un marché oligopolistique peut étre tres concuretiiet dans ce cas les priduycteurs sont
preneurs de prix). Mais, dans le cas d'ententee dasr vendeurs (pour pratiquer des prix
supérieurs au prix d'équilibre), l'oligopole peutoatir & la méme conséquence qu'au
monopole au niveau de la fixation des prix. Exengulenarché du téléphone portable ou de
la lessive, voir doc 10).

Remarque : il existe aussi des marchés ou ce spmricheteurs qui ne sont pas une infinité.
Par exemple, cas des marchés ou il y a des satasitsa: dans l'automobile, de nombreuses
PME fournissent des piéces détachées a seulemelgugs constructeurs, voire a une seul
constructeur ; exemple aussi de la grande distoibut

Dans ce cas, ce sont les acheteurs (demandeurs)rjuiaiseurs de prix, ils font pression a
la baisse sur les prix, en mettant les offreursaturrence.

Q4 : Pourguoi un nouveau produit crée-t-il un mategemporaire ?
L'innovation, c'est l'application réussie d'une invention, ¢admise en oeuvre d'une
invention dans le systeme de production.



Prenons I'exemple d'un nouveau produit. Une enseepnet sur le marché un vaccin contre
le Sida.

Y-a-t-il concurrence sur ce marché des vaccinsreodet Sida ? Non, puisque l'entreprise
innovante est la seule a proposer ce produit dampsamier temps.

Quelle est la conséguence sur le prix de ce progiugur le profit de I'entreprise Bne
entreprise en situation de monopole n'‘est pas psende prix, elle est faiseuse de prix
(puisqu'aucune entreprise ne peut proposer un prsidulaire moins cher). Le prix sur un
marché en monopole est donc plus élevé que sur anchén en CPP, ce qui permet a
I'entreprise de faire des profits.

Cependant, le monopole lié a I'innovation n’est géknitif car d'autres entreprises, attirées
par le profit, vont essayer d'imiter. L'innovatioonduit donc a l'existence d'umonopole
temporaire.

Si les innovations ne sont pas protégées, aucucigation a supporter les codts de
I'innovation (dépenses en R et D), donc il n'y guaa d'innovation. D'ou protection des
innovations par debrevets (notamment dans le cas de la pharmacie) = drojfirdpriété
temporaire accordé par I'Etat a un innovateur sysracédé ou un produit.

Innover peut également permettre de mettre sur decmé des produits pas vraiment
nouveaux, mais percus comme différents par leatslie

Plus généralement, une autre stratégie pour gagsaparts de marché est la différenciation
des produits.

Le marché de l'automobile ou des pates répondxl earactéristiques de la CPP ?
Pourquoi ?

Différenciation : modification des caractéristiques d'un prodait pne entreprise pour le
distinguer de celui des concurrents.

La différenciation conduit a ne pas respecter bhlgpse d'homogénéiteé.

De nombreux marchés présentent des produits qespectent pas le critere d'homogénéité
des produits. Selon cette hypothése de la CPRr¢etiits sur un marché ne peuvent étre
différenciés que par leur prix. Or, il existe difétes stratégies pour différencier ses
produits de ceux de la concurrence : innovationigte. .

La publicité et la marque sont des éléments imptstale différenciation : deux pates
peuvent étre identigues mais l'une sera identf@@ame étant de meilleure qualité car sa
marque a meilleure réputation (meilleure "imagendeque").

Le producteur est alors le seul a produire un tdgeroduit (des pates Barilla ou Panzani).

Dans le cas de marché ou il y a différenciation gesduits, peut-on dire qu'il y a
concurrence ?

Plusieurs vendeurs, mais pas d’homogénéité desiifgodhaque producteur est le seul a
vendre "son" produit.

Peut-on dire alors qu'il y a monopole ?

Méme si chaque producteur est seul a vendre safuipral est en concurrence avec les
autres producteurs de produits similaires (ex Baeist le seul a vendre des Barilla, mais il
est en concurrence avec les autres marques d¢ pates

On voit que la situation est alors intermédiairgre concurrence et monopole.
Concurrence monopolistique: situation de marché concurrentiel (plusieursdeams), ou
les offreurs tentent de profiter des avantages dnamole en différenciant leurs produits
(non respect du principe d’homogénéité des produits

Le fonctionnement du marché en concurrence monsifple partage des caractéristiques a



la fois avec la CPP et avec le monopole, cad laz ttlemes de marché les plus éloignées.
Pour en savoir plus, lire doc. 4 p. 81

Point commun entre tous ces marchés imparfaiteamrturrentiels : le ou les producteurs
disposent d'upouvoir de marché: capacité a influencer le prix du marché.

Synthése: étude du tableau du doc. 1 p. 93

Il existe donc plusieurs cas de concurrence imgarfaotamment en cas de non respect du
principe d'atomicité (monopole, oligopole...), deoquits différenciés (non respect du
principe d’'homogénéité = concurrence monopolisjique

Question a l'oral: reformulez ce tableau en indiquant les hypothebbomogénéité et
d'atomicite.
A noter au tableau

Les différentes structures de marché

Pas d'atomicité (petit nombre de producteurs) Ataén{an grand nombre de producteurs)
Un producteur Quelques producteurs Produits difigigss = | Produits indifférenciés
pas d'homogénéité = homogénéité
monopole oligopole Concurrence Concurrence parfaite
monopolistique

Concurrence imparfaite
En parallele, séance d'AP sur le cas de Free.

Il peut aussi y avoir des cas ou il y a concurreacapparence, mais pas en réalité.
Comment est-ce possible ?

B/ L'action des pouvoirs publics pour réguler la cacurrence

Document 1Q

Amende record contre 13 entreprises du secteur ddygiene
Colgate-Palmolive, Unilever ou encore L'Oréal oté éondamnées a une amende cumulée de 950
millions d'euros par I'Autorité francaise de la carrence pour s’étre concertées sur les hausses de
prix.

L'Autorité francaise de la concurrence a pronoreaddj deux amendes d’un montant cumul
950 millions d’euros a l'encontre de 13 des priacip fabricants du secteur de l'entretien,
hygiéne, beauté pour une entente sur les prix 4008 et 2006. La premiere amende, d’'un
montant de 345,2 millions d’euros, concerne le eagctde l'entretien de la maison, et

notamment les sociétés Colgate-Palmolive, Henkeille\der, Procter & Gamble. La seconde,

secteur de la télephonie (534 millions d’eurogjesta banque (384 millions d’euros).
Les entreprises des secteurs de I'entretien ethglgiéne-beauté ont été condamnées pour
coordonnéleurs politiques commerciales auprés de la gradidéibution et en particulier pour
s’étre concertées sur les hausses de praximndiqué ce jeudi I'Autorité de la concurrenoesid’un
point-presse«ll n'y a pas de doute sur le fait que ces entemient eu un impactsur le nivea
des prix en magasins et dowsur les consommateursa déclaré Bruno Lasserre, le président de
I'Autorité, méme si le préjudice n’a pas pu étréfol avec précision.
www.liberation.fr d'apreAFP, 18 décembre 2014




Document 11 doc. 3 p. 85

Question sur les documents 10 et: Quel est le point commun entre toutes ces sitsit
condamnées par les pouvoirs publics ?

Sur un marché en concurrence (parfaite ou impajfdes entreprises sont censees se livrer
une bataille farouche pour gagner des parts deldaen proposant des prix les plus bas
possibles (d'ou au final, profit nul). Mais lesreprises ne peuvent-elles pas s'entendre ?
Exemple : cas du téléphone portable, de I'hygiemed® la lessive : ce marché est-il
réellement concurrentiel ?

Les entreprises présentes sur un marché peuverterglee entre elles pour fausser la
concurrence (par exemple se mettent d'accord fuhauasse des prix). On parlera alors de
coopération ou d'entente.

Les pouvoirs publics, surveillent les marchés péwiter que se créent des situations de
concurrence déloyale.

Le point commun des différentes situations de coeogce déloyale est que cela se fait au
détriment du consommateur, qui paye un prix plesélque s'il y avait concurrence. Les
ententes sont donc interdites et les pouvoirs psitpeuvent les sanctionner si elles sont
découvertes (ex des amendes infligées aux prodsageus'étaient entendus).

Ces cas d'abus montrent que le marché n'est paarient efficace. Il existe des cas ou le
marché peut étre défaillant.

IV/ Quelles sont les principales défaillances du nmehé ? 2h30

Défaillances du marché= cas ou le marché est incapable de produire agiiment.
Traditionnellement, on retient trois cas typigues.

A/ Les asymeétries d'information

Qu'est-ce qu'une symétrie ?

Que peut-étre alors une asymétrie ? Contraire degnhetrie.

Qu'est-ce alors qu'une asymeétrie d'informationsi® @i tout le monde ne dispose pas de la
méme information. Or, I'échange repose sur la aoc&, qui nécessite une bonne
information.

On a vu que les prix donnaient une information,sesit-ce toujours possible ?

Un économiste, George Akerlof, a étudié le casvddares d'occasion.
Document 12 doc. 1 p. 86

Q1 : Pourguoi peut-on dire qu'il y a asymétriefdiimation sur le marché de l'occasion ?
Akerlof : « Apparait donc une asymétrie par rapportinformation disponible sur le
marché de I'automobile, car les vendeurs possétistrmais davantage de renseignements
sur la qualité des voitures que les acheteurs »

L'information n’est pas clairement accessible denigia uniforme par les deux parties. Le
vendeur posséde davantage d’information sur laitgudli véhicule vendu que l'acheteur
qui prend donc le risque de ne s’apercevoir deidtence d’'un défaut sur ce véhicule
qgu’apres utilisation.

L'asymétrie d’'information est une situation dans laquelle certaines caratitgres d’'une



transaction sont connues d’'une partie et ne peupast sans colt supplémentaire, étre
découvertes par l'autre partie.

Remarque : ce n'est pas forcément l'offreur quiedetes informations, ¢ca peut étre le
demandeur : exemples des assurances ou mutuellés stient sait s'il est risqué.

Q2 : Pourquoi les acheteurs de véhicules d’occasiurils plus de chance d’acheter un
véhicule en mauvais état ?

Si les acheteurs ignorent la qualité des véhicdlescasion proposés, aucun d’entre eux
n'acceptera de payer un prix €levé (peur d'achetevéhicule de mauvaise qualité), donc
les propriétaires des véhicules de bonne qualitétgeront du marché (a un prix faible, ils
ne souhaitent plus vendre). Par conséquent, sesilgéhicules de mauvaise qualité seront
proposeés : les « mauvaises » voitures ont tendamt@sser les bonnes. Les conséquences
directes de 'asymétrie d’information sont d’exé@uifu marché les voitures en bon état au
profit de celles en mauvais état. C'est pour catsmn qu'il y a défaillance du marché.

Dans ce cas, on parle de sélection adverse.

Sélection adverse ou anti sélection désigne le fait, faute d’information parfaitejeq
certains agents peuvent étre conduits a sélectiateseproduits de mauvaise qualité. Dans
ce cas le marché ne fonctionne pas efficacementesaproduits de bonne qualité sont
exclus du marché.

Qu'est-ce qui nous protege contre I'achat de vedupourries” 2Contréle technique.

Au dela de cet exemple, pour réduire l'incertituélsultant de ces asymétries d’information,
différents dispositifs ont été développés de fagalffuser I'information faisant défaut.

C’est par exemple le cas de la certification, neiseeuvre par les agents économiques eux-
mémes (guides, concours agricoles attribuant defaittes, « label rouge »...) ou sous la
contrainte des pouvoirs publics (date limite desconmation, affichage de la composition
des produits alimentaires, tracabilité de la viahmeine, bilan énergétique des biens
immobiliers, label AOC, AB...).

Tous ces dispositifs permettent de réduire les agyes d'informations et donc de rendre
ces marchés plus efficaces.

Un premier cas de défaillance du marché surviemicdquand il y a asymétrie
d'informations.

Le marché peut aussi étre défaillant dans I'alionades ressources : cas des externalités et
des biens collectifs.

B/ Les externalités

Document 13

Une entreprise de chimie rejette ses déchets liGspaoduction dans la riviere qui se trouv
proximité. Les bétes du fermier d’en face meur@nés avoir trop souvent bu I'eau de la rivier

W
m)

Q1: Les mécanismes du marché incitent-ils I'entsepa polluer la riviere ou a engager des
frais pour traiter ses déchets ? Expliquez pourquoi

Les mécanismes du marché n'incitent pas les erdesp@a ne pas polluer, car ceci
entrainerait des codts supplémentaires. Pour msarmsbn profit, I'entreprise a donc intérét
a polluer.

Mais le marché, seul, ne peut pas exclure cetteaiate.

Q2 : Supposons que I'entreprise soit contraintgalger un certain codt lié a la pollution



gue son activité entraine. Ce codlt est-il suscleptle modifier ses objectifs en terme de
production ?

Oui, si I'entreprise était contrainte de payer artan codt lié a la pollution que son activité
entraine, elle serait incitée a produire des baenstiliser des Cl moins polluants.

Q3: Le marché est-il efficace dans cet exempleu?dqRmi ?

Cet exemple montre que le marché n'est pas tougdficace, car il conduit a engendrer des

nuisances (ici la pollution), qui ont des conségesnnégatives pour d'autres agents
economiques. En effet, les mécanismes du marclpgemment pas en compte les nuisances
que peut créer une production, il ne dédommagéepsmier qui subit les nuisances et ne

sanctionne pas l'entreprise qui pollue.

Ici il n'y a pas d'allocation optimale des ressearcar gaspillages.

Autre exemple :

Document 14

Un apiculteur (éleveur d’abeilles) et un arborieult (Qui cultive les arbres, les fleurs, ...) sont
Voisins.

Q1 : En quoi la proximité de I'apiculteur et derbariculteur leur est-elle profitable ?

Un apiculteur ne peut pas élever ses abeilleslsiseel ne peuvent pas butiner, elles ont
donc besoin d'arbres et de fleurs ; réciproquenf@nboriculteur a besoin que ses arbres
soient butinés et la présence d'abeilles va facibt pollenisation.

Les activités d'apiculteur et d'arboriculteur stoc mutuellement profitables.

Q2 : Sont-ils contraints de payer pour ce senecelu ?
L'apiculteur ne paye pas a l'arboriculteur le servendu et réciproquement.

Q3 : Le marché prend-il donc en compte ce serdgndu ?
Le marché ne prend donc pas en compte ces cons&gugositives de l'activité d'un agent
économique sur un autre agent : il n‘'encourageg@msactivites.

Ces deux exemples montrent que les différentesvitésti @conomiques ne sont pas
indépendantes mais interdépendantes. L'activitd dateur économique peut avoir des
conséquences positives ou négatives sur un augeraconomique. Or, le marché ne prend
pas en compte ces conséquences.

Externalité (ou effet externe): conséquence d’une activité économique qui rpastprise
en compte par le marché, c’est-a-dire qui n'imm@iquas le paiement d’'un prix déterminé
par le marché.

On parlera @xternalité positivesi les conséquences sont positivestérnalité négativesi
les conséquences sont négatives.

Le bénéfice (ou le colt) privé (= pour l'agent)asts difféerent du bénéfice (ou codt) social
(= pour la collectivité)

Al'oral : Donnez d'autres exemples d'externafiigsitives et négatives.

Positives : L'augmentation de la valeur d’'un terrauite a la création d’'une activité

économique (station de sports d’hiver de La Colmian de ce lycée par exemple) est un
effet externe positif ; création d'une ligne de T@Wes effets positifs pour les activités
économiques voisines de la ligne (plus facilemesssdrvies) : nouvelle sortie d'autoroute



permettant a un restaurant d’accroitre sa clientéle

Négatives : La pollution est I'effet externe négtiplus évident ; fermeture d'une gare ou
d'un bureau de poste ont des externalités négatiwdes autres activités de la localité.
Pour en savoir plus, lire docs 1 et 2 p. 88

En cas d’externalités, le systeme de prix et demoadrché ne guide plus les agents vers des
décisions socialement optimales : externalités tipesi non encouragées, externalités
négatives non découragées. Il en résulte des fodimefficacités dans I'organisation des
activités de production et de consommation : padation optimale des ressources.

Par exemple, la demande de certains biens dontoldugtion augmente la pollution de
I'environnement peut s’accroitre car il n’existecan prix de marché de I'environnement
qui entre en compte dans le calcul économique dedupteurs et qui les incite a réduire
leur production.

= Il y a donc dans ce cas défaillance du marché et aessité d’'une intervention des
pouvoirs publics.

Solution : Quelle intervention de I'Etat ?

Comment I'Etat peut-il faire pour que les agentsnéniques prennent en compte dans
leurs calculs les effets externes de leur activités

- Par exemple, dans le cas de I'industriel qui goléuriviere ?

- Dans I'exemple de I'apiculteur ?

- 1°possibilité : normes etglementations(interdire les activités qui créent des extergalit
négatives, ex activités polluantes ; rendre oldigatune activité qui crée des externalités
positives)

- 2° possibilité : L'Etat vataxer les activités qui ont des externalités négativesr pes
décourager : les agents économiques prennent eptedm codt qu’ils impliquent a la
collectivité.

D’autre part, 'Etat va encourager les activités ot des effets externes positifs par des
subventions

L'action de I'Etat consiste alors a réintroduirefiet externe dans le calcul économique des
agents. On appelle celinternalisation des externalités: processus par lequel un acteur
supporte le codt ou retire des bénéfices de I'efketrne, cela consiste donc a donner un
prix a ce qui n‘en avait pas.

On en reparle en Terminale.

C/ Les biens collectifs

Document 15

Une limite du marché : les biens collectifs
Imaginons un monde sans pouvoirs publics. Seulgsetdreprises produisent des biens et
services.
Dans une ville, les habitants ont besoin, poursleléplacements nocturnes, d’un éclairage public.
Une entreprise propose donc d’installer des lampeslat de gérer elle-méme I'acheminement de
I'électricité.
Pour réaliser ce service, I'entreprise installéeatiée de chaque rue une sorte de « parcmeétre »,
ou les piétons doivent s’acquitter d’'une certaiomisie pour que les lampadaires s’allument et
gue la rue soit éclairée.
Lorsqu’un habitant rentre chez lui de nuit, il padgealroit de voir la rue s’éclairer. Cependant, une
fois que cet habitant a payé ce service, d’autasstdnts de la rue en profitent pour passer|eux




aussi sans avoir a en payer le co(t, qui a déjpadté par le premier habitant. Ce dernier, voyant
gue les autres habitants « profitent » de son gaignse dit que la prochaine fois, il ne paiera|pas
et attendra qu’un autre habitant paye ; il bénéfecainsi d’'un effet d’aubaine.

Renaud Chartoire, Nathan, 2005

Q1 : Pourguoi les habitants sont-ils tentés d’afterque quelgu’un paie a leur place ?
Imaginons qu'une entreprise fait payer le serviéelairage public.

Si je paie I'éclairage, je pourrai en bénéficieaidssi je ne paye pas et que quelqu'un paye,
je pourrai également bénéficier de I'éclairage ipubll est donc tentant d'attendre que
guelqu'un paye a ma place.

Comportement d@assager clandestinfree rider) : rappel chapitre groupes socialine (
aussi doc 2 p. 90

Q2 : Si tous raisonnent ainsi, le service peutrg @roduit ? Le marché est-il efficace dans
cet exemple ?

Si tout le monde raisonne en passager clandestisopne ne paiera I'éclairage public.

Aucune entreprise ne souhaitera alors produireecéce et ce service ne sera donc pas
produit.

Le marché est incapable de produire ce type decsemw/est pour cela qu'il y a défaillance

du marche.

Q3 : Qui prendra alors en charge ce service ?
L'Etat va devoir prendre en charge ce type de mtoau

A l'oral : Quelle est la difféerence lorsque I'onhate I'éclairage d’une rue et une poire par
exemple ?
1) Si jachéte une poire, les autres peuvent-ilseimhet manger la méme poire ? Et
dans le cas de I'éclairage public ?
2) Sij'achete une poire, ceux qui n'ont pas pay&em-ils la consommer ?

Lorsque j'achete une poire, je paye pour cetteepatipersonne d’autre ne peut I'acheter et
la consommer. Les autres agents pourront achedatrds poires, mais pas la mienne ;ily a
rivalité quand le fait qu’un individu consomme un bien ouservice empéche ou réduit la
consommation des autres.

En revanche, le fait de passer sous un lampadairaéan’empéche pas les autres individus
de passer et d’étre également éclairé : le faimuindividu le consomme n’empéche et ne
réduit pas la consommation des autres ; il n’'ysarpalité fon-rivalité).

De plus, ceux qui n’ont pas payé pour avoir unegpeé pourront pas la consommer =ily a
exclusion par les prixquand ceux qui n‘'ont pas payé pour un bien ou umicge sont
exclus de la consommation de ce b ou s.

Dans le cas de l'éclairage public, lorsque je ppgar étre éclaire, les autres agents qui
n'ont pas payeé peuvent profiter de ce service.Ablss agents qui n‘ont pas payé peuvent
profiter d’'un service = il n’y @as d’exclusion par les prix on ne peut pas exclure ceux qui
n'ont pas paye.

Document 168

Exclusion par les prix Non exclusion par les prix

Rivalité | Bien privé On ne peut exclure ceux qui n'ont pas




Exemples : cornet de glacpayé, mais la consommation des uns
(vétement, téléphone portable...) |empéche ou limite celle des autres
Biens communs (on en reparle en
Terminale)
Exemples : banc de poissons,
(ressources forestiéres...)

Non rivalité | On peut alors faire payer I'entré&en collectif

mais on peut consommer en méfeemples : défense nationale,
temps et a plusieurs. (éclairage public, police, phares...)
Exemples : piscine municipale

(transport en commun ou séance de
cinéma dans la limite des places,
éducation, autoroute...)

Q1 : Classez ces exemples de biens ou de senacssuwhe des cases : défense nationale,
banc de poissons, piscine municipale, cornet deegla

Q2 : Dans quels cas le marché est-il défaillafiEé&t doit-il intervenir ?

Le marché est efficace pour produire des bienséprite marché est défaillant pour la
production des biens collect®s L'Etat doit assurer la production des biens colleats.

Bien collectif: bien pour lequel il n'y a ni rivalité ni exclosi par les prix. Remarque : il
s'agit uniguement de services !

Voici une autre légitimité, un autre fondementiatérvention de I'Etat.

Dans le cas de biens “mixtes”, cela reléve de choikiques : le marché peut produire ces
b et s mais dans certains cas, I'Etat choisit slélarnir.

Exemple : il existe des écoles privées (le marckstpas défaillant, il peut produire le
service d'éducation), mais I'Etat décide de foucmirservice a tous (objectifs politiques :
réduire les inégalités, augmenter le niveau deifipatlon de la population...)

Lire aussi doc 1 p. 90

Remarque : les biens collectifs sont source d'eatiéés : une fois construite, la route
profitera a tous, mais personne n'a intérét anatcoire.

Synthése: Lintervention de I'Etat se fonde donc d'abont $es limites du marché : le
marché semble défaillant pour produire certainsesyple biens, donc I'Etat doit s’en
occuper.

Tous les économistes se rejoignent sur ce poiatimiettent la nécessité d’'une intervention
des pouvoirs publics. Les néoclassiques, bien ipgéeaux, reconnaissent que l'intervention
de I'Etat est Iégitime pour pallier ces défaillasxde marché.



